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¥zet 

20. yyôēn ikinci yarēsēndan itibaren iletiĸim, ulaĸēm ve taĸēma teknolojilerinin geliĸmesi, t¿m d¿nyada giysi 

¿retim maliyetlerini ºnemli oranda d¿ĸ¿rerek, sektºr¿n hēzlē bir ĸekilde k¿reselleĸmesine neden olmuĸtur. Bu 

dºn¿ĸ¿m hazēr giyim ¿retiminin ucuz iĸ­iliĵe sahip geliĸmekte olan ¿lkelere yoĵunlaĸmasēna ve maliyet 

rekabetinin en ºnemli rekabet stratejisi haline gelmesine neden olmuĸtur. Sektºrdeki bu dºn¿ĸ¿m ve T¿rkiye 

ekonomisinin b¿y¿mesi, sektºr¿n¿n T¿rkiye ekonomisindeki ºneminin yēllar itibariyle azalmasēna yol a­mēĸtēr. 

Fakat sektºr hala ihracat gelirinin y¿ksekliĵi, ºnemli miktarda dºviz kazandērmasē ve saĵladēĵē y¿ksek derecede 

istihdam nedeniyle T¿rkiye i­in stratejik ºnemini s¿rd¿rmektedir. Bu ­alēĸmada, T¿rk Hazēr Giyim Sektºr¿n¿n 

ticareti, alt sektºrler olan ºrme ve ºr¿lmemiĸ hazēr giyim sektºrleri ihracat ve ithalat verileri temel alēnarak 

detaylē bir ĸekilde analiz edilmiĸtir. Sonu­ olarak T¿rkiyeônin; hazēr giyim ticaretinde net ihracat­ē konumunu 

koruduĵu, Almanya dēĸēndaki ABD ve Japonya gibi d¿nyanēn en ºnemli pazarlarēna ihracatēnē artēramadēĵē, en 

ºnemli rakiplerinin; ¢in, Bangladeĸ ve Viet Nam gibi d¿ĸ¿k maliyetle ¿retim yapan ¿lkeler olduĵu, ayrēca Ķtalya 

ve Almanya gibi geliĸmiĸ Avrupa ¿lkelerinin T¿rkiyeônin ºnemli miktarda ihracat yaptēĵē ¿lkeler olmalarēnēn 

yanēnda, aynē zamanda T¿rkiye i­in ºnemli birer rakip olduklarē sonu­larēna ulaĸēlmēĸtēr.  

Anahtar Kelimeler:  Hazēr giyim, pazarlar, ihracat, ithalat 

 

Turkish Ready-Made Trade Analysis Based on Sub-Sectors 

Abstract  

From the second half of the 20th century, the development of communication, transportation, and transport 

technologies has led to rapid globalization of the clothing industry by significantly reducing the cost of clothing 

manufacture all over the world. This transformation has resulted in the manufacture of ready-made clothing 

concentrating on developing countries with cheap labor, and cost competition becoming the most important 

competitive strategy.  This transformation in the industry and growth of Turkey's economy has led to a reduction 

in the importance of the ready-made clothing sector in the Turkish economy. But the industry still maintains its 

strategic importance for Turkey due to the high level of export revenue, the significant amount of foreign 

exchange and the high employment level. In this study, the trade of the Turkish Ready-Made Clothing Industry 

has been analyzed in detail based on the export and import data of the sub-sectors of knitted and non- knitted 

ready-made clothing industry. As a result, Turkey has maintained its net exporter position in the clothing trade 

and could not increase exports to the world's most important markets such as the US and Japan except Germany. 

The most important competitors of Turkey are countries with low-cost manufacture such as China, Bangladesh, 

and Vietnam. In addition, the developed European countries such as Italy and Germany are the countries that 

Turkey exported a significant amount. At the same time, they are also an important competitor for Turkey. 
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1. Giriĸ 

Hazēr giyim sektºr¿, kumaĸ ve yardēmcē malzemelerin moda sektºr¿ne yºnelik olarak 

ĸekillendirildiĵi, katma deĵer yaratan, emek yoĵun bir sektºrd¿r (¢uvalcē vd., 2016). 20. 

yyôēn ikinci yarēsēndan itibaren iletiĸim, ulaĸēm ve taĸēma teknolojilerinin geliĸmesi giysi 

¿retim maliyetlerini ºnemli oranda d¿ĸ¿rm¿ĸt¿r. Bu durumda hazēr giyim sektºr¿n¿n hēzlē bir 

ĸekilde ticari olarak k¿reselleĸmesine neden olmuĸtur. Bºylece hazēr giyim ¿retimi ucuz 

iĸ­iliĵe sahip geliĸmekte olan ¿lkelere kaymēĸtēr (Balcēlar vd., 2014), (¢uvalcē vd., 2016). 

Fakat Almanya ve Ķtalya gibi geliĸmiĸ ¿lkeler y¿ksek iĸ­ilik ve enerji maliyetlerine raĵmen 

hazēr giyim ihracatēndan ºnemli miktarda gelir elde etmeye devam etmektedirler.  ¢¿nk¿ bu 

¿lkeler; ºncelikle sahip olduklarē hazēr giyim markalarēnē ucuz iĸg¿c¿ne sahip ¿lkelerde 

¿rettirerek d¿nyaya pazarlamayē baĸarmaktadērlar. Ayrēca kendi ¿rettikleri ¿r¿nleri ise; 

modayē sēk sēk deĵiĸtirmek suretiyle kēsa s¿rede demode olmasēnē saĵlayarak (hēzlē moda) 

yenisini ¿reterek pazara sunmaktadērlar bºylece az miktarda ¿rettikleri ¿r¿nleri rekabetten 

uzak bir ĸekilde y¿ksek fiyatlardan pazarlayarak y¿ksek d¿zeyde gelir elde etmeyi 

baĸarmaktadērlar.  

T¿rkiye ise 1980ôli yēllara kadar d¿nyaya, pamuk ve pamuklu kumaĸ ihra­ eden bir ¿lke 

durumundayken 1980ôlerin baĸēnda d¿nyaya a­ēlma kararēyla birlikte, hazēr giyim ihracat­ēsē 

¿lke konumuna dºn¿ĸm¿ĸt¿r. 2005 yēlēnda ¢inôin D¿nya Ticaret ¥rg¿t¿ne ¿ye olmasē, ¢inôe 

uygulanan kotalarēn kaldērēlmasēyla sonu­lanmēĸtēr. Bu durum sektºrdeki fiyat rekabetini 

artērarak T¿rkiye gibi hazēr giyim ihracat­ēsē ¿lkelerin ihracatēnē olumsuz ĸekilde etkilemiĸtir. 

¢¿nk¿ T¿rkiyeônin iĸ­ilik ve enerji maliyetleri, ¢in baĸta olmak ¿zere Asya ¿lkelerine gºre 

­ok y¿ksek olmasē, fason ¿retimde bu ¿lkelerle rekabetini zorlaĸtērmaktadēr. Ayrēca 2009 

yēlēnda ABDôde baĸlayan ve Avrupa Birliĵi (AB) ¿lkelerine yayēlan ekonomik kriz bu 

¿lkelerdeki t¿keticilerin satēn alma miktarlarēnē d¿ĸ¿rm¿ĸt¿r. Bu durum, AB ¿lkelerinin 

T¿rkiyeônin en b¿y¿k pazarēnē oluĸturmasēndan dolayē da T¿rkiyeônin ihracatēnē olumsuz 

etkilemektedir. Diĵer taraftan yaĸanan ekonomik krizler ve sektºre devlet yardēmlarēnēn son 

yēllarda azaltēlmēĸ olmasē da sektºr¿n ihracatēnē olumsuz etkilemektedir.   

1.1. Hazēr Giyim Sektºr¿n¿n T¿rkiye Ekonomisine Katkēsē 

Yukarēda sayēlan bir­ok etmen ve ayrēca T¿rkiye ekonomisinin b¿y¿mesi, sektºr¿n T¿rkiye 

Ekonomideki payēnēn yēllar itibariyle azalmasēna neden olmuĸtur. Fakat sektºr, imalat sanayii 

i­inde ihracat gelirinin y¿ksekliĵi, ºnemli miktarda dºviz kazandērmasē ve y¿ksek derecede 

istihdam olanaĵē saĵlamaya devam etmesi nedeniyle T¿rkiye i­in stratejik konumunu devam 

ettirmektedir (ķat Sezgin, 2017).  
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T¿rkiyeônin son yedi yēllēk giyim imalatē sektºr¿n¿n kapasite kullanēm oranē Tablo 1ôde 

verilmiĸtir. Tabloya gºre T¿rkiye giyim eĸyalarē imalatē ¿retim kapasitesinin yaklaĸēk %24ô¿ 

atēl durumdadēr.  

Tablo 1. Giyim Ķmalatē Sektºr¿ Kapasite Kullanēmē 

Yēl Kapasite Kullanēm Oranē (%) 

2016 76,02 

2015 76,58 

2014 77,81 

2013 77,35 

2012 77,76 

2011 76,44 

2010 75,35 

 Kaynak:  T.C. Merkez Bankasē, www.tcmb.gov.tr 

Sosyal G¿venlik Kurumu (SGK) verilerine gºre; sektºrde, ķubat 2017 itibarēyla ­oĵu KOBĶ 

niteliĵinde 31.755 iĸletme faaliyet gºstermekte olup, sektºr iĸ yeri sayēsē bakēmēndan imalat 

sektºr¿nde 3. sēradadēr. Ayrēca, sektºrde ­alēĸan sigortalē sayēsē 472.067 kiĸidir. Ķmalat sanayi 

geneli ile kēyaslandēĵēnda hazēr giyim sektºr¿, sigortalē ­alēĸan sayēsē bakēmēndan 24 sektºr 

i­inde ilk sērada yer almaktadēr. Sektºrde kayēt dēĸēlēk oranē k¿resel pazarda fiyat rekabetinin 

y¿ksek olmasēnēn da etkisiyle %44 ile olduk­a y¿ksek seviyededir. Kayēt dēĸē ­alēĸanlar dahil 

edildiĵinde sektºrdeki istihdamēn 1 milyon kiĸiyi bulduĵu tahmin edilmektedir (ķat Sezgin, 

2017). 

Hazēr Giyim sektºr¿n¿n, T¿rkiyeônin toplam ihracatēndaki payē azalma eĵilimde olmasēna 

raĵmen Tablo 2ôdeki verilerine gºre toplam ihracatēn yaklaĸēk %12ôsini oluĸturmaktadēr. Net 

ihracat­ē konumda olan sektºr, her yēl ekonomiye ortalama 16 milyar Dolar civarēnda net 

dºviz giriĸi saĵlamaktadēr.  

Tablo 2. T¿rkiyeônin Ķhracatēnda Hazēr Giyim ve Konfeksiyonun Yeri (Milyar Dolar) 

Yēl Toplam Ķhracatē 
Hazēr Giyim ve 

Konfeksiyon Ķhracatē 

Hazēr Giyim ve 

Konfeksiyon  

Payē (%) 
2016 142,5 16,9 11,8 

2015 143,8 16,9 11,7 

http://www.tcmb.gov.tr/
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2014 157,6 18,4 11,7 

2013 151,8 17,1 11,3 

2012 152,4 15,7 10,3 

2011 134,9 15,6 11,6 

2010 113,8 14,2 12,4 

2009 102,1 12,8 12,5 

2008 132,0 15,2 11,5 

2007 107,2 15,5 14,5 

Kaynak:  TUĶK ve TĶM Verilerinden Derlenmiĸtir. 

Hazēr Giyim sektºr¿n¿n, T¿rkiyeônin toplam ithalatēndaki payē 2014ôten itibaren azalma 

eĵilimde olmasēna raĵmen Tablo 3ôteki verilerine gºre toplam ithalatēn yaklaĸēk %1,3ô¿n¿ 

oluĸturmaktadēr.  

Tablo 3. T¿rkiyeônin Ķthalatēnda Hazēr Giyim ve Konfeksiyonun Yeri (Milyar Dolar)  

Yēl Toplam  

Ķthalat 

Hazēr Giyim ve 

Konfeksiyon Ķthalatē 

Hazēr Giyim ve Konfeksiyon  

Payē (%) 2016 198,6 2,6 1,31 

2015 207,2 2,8 1,35 

2014 242,1 3,0 1,24 

2013 251,6 2,9 1,15 

2012 236,5 2,5 1,06 

2011 240,8 3,1 1,29 

2010 185,5 2,7 1,46 

2009 140,9 2,0 1,42 

2008 201,9 2,1 1,04 

2007 170,0 1,5 0,88 

Kaynak:  Ekonomi Bakanlēĵē Bilgi Sistemi. 

Hazēr giyim sektºr¿n¿n T¿rkiye i­in ºnemi nedeniyle, sektºr¿n ihracatē ¿zerine ºnemli 

­alēĸmalar yapēlmēĸ olmasēna raĵmen sektºr¿ alt sektºrler bazēnda inceleyen detaylē 

­alēĸmalar yeterince bulunmamaktadēr. Bu ­alēĸmada hazēr giyim sektºr¿ alt sektºrleri olan; 
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ºrme ve ºr¿lmemiĸ hazēr giyim sektºrleri olarak incelenmiĸtir. Bºylece her bir alt sektºr¿n 

d¿nya ticareti, T¿rkiyeônin bu ticaretteki yeri, en ºnemli rakipleri ve en fazla ticareti 

ger­ekleĸtirilen ¿r¿nler incelenmeye ­alēĸēlmēĸtēr.  

2. Materyal ve Yºntem 

¢alēĸmada; d¿nya ºrme ve ºr¿lmemiĸ hazēr giyim ¿r¿nleri ihracat-ithalatē ve ilk 10 ¿lkenin 

durumu ayrēca T¿rkiyeônin ºrme ve ºr¿lmemiĸ hazēr giyim ¿r¿nleri ihracat-ithalatē ve 

T¿rkiyeônin ihracat-ithalatēnda ilk 10 ¿lkenin durumu, T¿rkiyeônin ºrme ve ºr¿lmemiĸ hazēr 

giyim ¿r¿nleri alt fasēllar bazēnda ihracat ve ithalatē verileri analiz edilmiĸtir. Bu analizler i­in 

veriler, Trademap (2017) veri tabanēndan derlenmiĸ olup, 2012-2016 yēllarēnē kapsamaktadēr.  

Hazēr giyim sektºr¿ genel olarak; ºrme ve ºr¿lmemiĸ hazēr giyim olmak ¿zere temelde iki 

gurup ve 34 alt grup ¿r¿nden oluĸmakta olup, 61-62 GTĶP fasēllarē ĸeklinde 

gruplandērēlmēĸlardēr. Tablo 4ôte ºrme hazēr giyim ¿r¿nlerinin 61. Faslē oluĸturduklarē ve 61. 

Faslēnda 17 alt fasēldan oluĸtuĵu gºr¿lmektedir.  

Tablo 4. 61. Fasēl: ¥rme Hazēr Giyim Alt Kategorileri 

GTIP 

Kodu 
GTIP KOD A¢IKLAMASI 

6101 
Erkekler ve Erkek ¢ocuklar Ķ­in Palto, Kaban, Kolsuz Ceket, Pelerin, Anorak 

(Kayak Ceketi Dahil), r¿zgarlēk ve Benzeri. Eĸya 

6102 
Kadēnlar ve Kēz ¢ocuklarē Ķ­in Manto, Kaban, Kolsuz Ceket, Pelerin, Anorak 

(Kayak Ceketi Dahil), R¿zgarlēk vb. Eĸya 

6103 

Erkekler ve Erkek ¢ocuklar Ķ­in Takēm Elbise, Takēm, Ceket, Blazer, Pantolon, 

Askēlē ve ¦st ¥n Par­asē Olan Tulum, Kēsa, Pantolon ve ķort (y¿zme kēyafeti 

hari­) 

6104 
Kadēn ve Kēz ¢ocuk Ķ­in Takēm Elbise, Takēm, Ceket, Blazer, Etek, Pantolon, 

Tulum ve ķort (y¿zme kēyafeti hari­) 

6105 Erkekler ve Erkek ¢ocuklar Ķ­in Gºmlekler 

6106 Kadēnlar ve Kēz ¢ocuklar Ķ­in Bluzlar, Gºmlekler, Gºmlek -Bluzlar 
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6107 
Erkek ve Erkek ¢ocuk Ķ­in K¿lotlar, Slipler, Gece Gºmlekleri, Pijamalar, 

Bornozlar, Robdºĸambrlar ve Benzeri Eĸya 

6108 
Kadēn ve Kēz ¢ocuk Ķ­in Kombinezon, J¿p veya J¿pon, Slip ve K¿lot, Gecelik, 

Pijama, Lizºz, Bornoz vb. Eĸya 

6109 Tiĸºrtler, Fanilalar, Atletler, Kaĸkorseler ve Diĵer Ķ­ Giyim Eĸyasē  

6110 Kazak, S¿veter, Hērka, Yelek vb. Eĸya 

6111 Bebek Ķ­in Giyim Eĸyasē ve Aksesuarē 

6112 Spor, Kayak ve Y¿zme Kēyafetleri 

6113 Emdirilmiĸ, Sēvanmēĸ Mensucattan Giyim Eĸyasē 

6114 Diĵer Giyim Eĸyasē 

6115 
K¿lotlu ¢orap, Tayt, Kēsa ve Uzun Kon­lu ¢orap, Soket (varis ­oraplarē dahil) ve 

Patik ¢orap 

6116 Eldiven 

6117 
Giyim Eĸyasēnēn Diĵer Aksesuarē, Giyim Eĸyasēnēn veya Giyim Eĸyasē 

Aksesuarēnēn Par­alarē 

Kaynak:  https://www.tradeatlas.com/cat/tr/orme-giyim-esyasi-ve-aksesuari 

Tablo 5ôte ºr¿lmemiĸ hazēr giyim ¿r¿nlerinin 62. Faslē oluĸturduklarē ve 62. Faslēnda 17 alt 

fasēldan oluĸtuĵu gºr¿lmektedir.  

Tablo 5. 62. Fasēl: ¥r¿lmemiĸ Hazēr Giyim Alt Kategorileri 

GTI P 

Kodu 
GTIP KOD A¢IKLAMASI 

6201 
Erkek veya Erkek ¢ocuk Ķ­in Palto, Kaban, Kolsuz Ceket, Pelerin, Anorak (Kayak 

Ceketleri Dahil), R¿zgarlēklar vb. Eĸya 

6202 Kadēn ve Kēz ¢ocuk Ķ­in Manto, Kaban, Kolsuz Ceket, Pelerin, Anoraklar (Kayak 
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Ceketleri Dahil), R¿zgarlēklar vb. Eĸya 

6203 
Erkekler ve Erkek ¢ocuk Ķ­in Takēm Elbise, Takēm, Ceket, Blazer, Pantolon, 

Tulum ve ķort (y¿zme kēyafeti hari­) 

6204 
Kadēnlar ve Kēz ¢ocuk Ķ­in Takēm Elbise, Takēm, Ceket, Blazer, Elbise, Etek, 

Pantolon Etek, vb. (y¿zme kēyafetleri hari­) 

6205 Erkekler ve Erkek ¢ocuklar Ķ­in Gºmlekler 

6206 Kadēnlar ve Kēz ¢ocuklar Ķ­in Bluzlar, Gºmlekler ve Gºmlek-Bluzlar 

6207 
Erkekler ve Erkek ¢ocuk Ķ­in Fanila, Atlet, K¿lot, Slip, Gece Gºmlekleri, 

Pijamalar, Bornozlar, Robdºĸambrlar vb. eĸya 

6208 
Kadēnlar ve Kēz ¢ocuk Ķ­in Fanila, Kaĸkorse, Kombinezon, J¿p veya J¿pon, Slip 

ve K¿lot, Gecelik, Pijama, Lizºz vb. 

6209 Bebekler Ķ­in Giyim Eĸyasē ve Aksesuarē 

6210 Plastik, Kau­uk Sēvanmēĸ, Emdirilmiĸ Elyaftan Hazēr Giyim Eĸyasē 

6211 Spor, Kayak ve Y¿zme Kēyafetleri; Diĵer Giyim Eĸyasē 

6212 
S¿tyen, Korse, Korse Kemer, Pantolon Askēsē, ¢orap Baĵē, Jartiyer vb. Eĸya ve 

Bunlar Ķ­in Par­alar 

6213 Mendil 

6214 ķallar, Eĸarplar, Fularlar, Kaĸkollar, Pe­eler, Duvaklar vb. Eĸya 

6215 Boyun Baĵē, Papyon ve Kravat 

6216 Eldiven 

6217 
Giyim Eĸyasēnēn Diĵer Hazēr Aksesuarē; Giyim Eĸyasēnēn veya Giyim Eĸyasē 

Aksesuarēnēn Par­alarē 

Kaynak:  https://www.tradeatlas.com/cat/tr/orulmemis-giyim-esyasi-ve-aksesuari 
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2.1. Bulgular 

2.1.1. T¿rkiyeônin ¥rme Hazēr Giyim ¦r¿nleri Ticaretinin Ķncelenmesi 

D¿nya ºrme hazēr giyim ¿r¿nleri ihracatē Tablo 6ôya gºre 2015ôten itibaren d¿ĸ¿ĸ eĵilimi 

gºstermektedir. D¿nya ºrme hazēr giyim ihracatēnēn %70,8ôi ¢in, Bangladeĸ, Viet Nam, 

T¿rkiye, Almanya, Hindistan, Ķtalya, Hong Kong, Kambo­ya ve Bel­ika tarafēndan 

ger­ekleĸtirilmektedir. ¢in tek baĸēna d¿nya ºrme hazēr giyim ihracatēnēn %34ô¿n¿ 

ger­ekleĸtirmekte olup, ¢inôi %22,5ôle Bangladeĸ ve %5,3ôle Viet Nam izlemektedir. T¿rkiye 

ise %4ôle d¿nyanēn dºrd¿nc¿ b¿y¿k ºrme hazēr giyim ihracat­ēsē durumundadēr.  

Tablo 6. D¿nya ¥rme Hazēr Giyim Ķhracatēnda Ķlk On ¦lkenin Durumu (ABD $) 

¦lkeler 2012 2013 2014 2015 2016 

D¿nya Top. 211.600.467 231.512.039 240.398.104 221.614.130 218.421.740 

¢in 87.045.225 96.792.727 91.991.730 83.786.271 74.413.441 

Bangladeĸ 9.421.034 9.567.938 Bilgi Yok  12.767.100 16.790.745 

Viet Nam 6.639.953 7.916.531 9.180.768 10.111.020 11.757.707 

T¿rkiye 8.418.618 9.244.940 10.024.248 8.928.097 8.855.609 

Almanya 8.166.554 8.587.177 9.289.773 8.050.863 8.220.931 

Hindistan 5.466.347 6.959.257 7.482.487 7.781.249 7.910.076 

Ķtalya 7.816.505 8.266.657 8.761.721 7.449.374 7.840.233 

Hong Kong 11.312.301 11.052.347 10.479.478 9.163.330 7.769.869 

Kambo­ya 3.799.377 4.540.976 5.076.718 5.550.192 6.108.119 

Bel­ika 4.016.790 4.867.732 4.761.076 4.504.823 5.067.578 

Kaynak:  Trademap Ķstatistik Veri Tabanē http://www.trademap.org/Index.aspx 

Tablo 6ôya gºre d¿nya ºrme hazēr giyim ¿r¿nleri ihracat­ēlarē; Almanya, Ķtalya ve Bel­ika 

dēĸēnda ¿retim maliyetleri d¿ĸ¿k olan ¿lkelerdir.  

D¿nya ºrme hazēr giyim ¿r¿nleri ithalatē, Tablo 7ôye gºre 2015ôte d¿ĸ¿ĸ gºsterse de 2016 ile 

birlikte tekrar artēĸ eĵilimine girmiĸtir. D¿nya ºrme hazēr giyim ithalatēnēn %66,9ôu ABD, 

Almanya, Japonya, B. Krallēk, Fransa, Hollanda, Ķspanya, Ķtalya, Hong Kong ve BAE 

tarafēndan ger­ekleĸtirilmektedir. D¿nyanēn tartēĸmasēz en ºnemli ºrme hazēr giyim ithalat­ēsē 

%22,8ôlik payēyla ABDôdir. Bu ¿lkeyi %8,8ôlik payēyla Almanya ve %6,5ôlik payēyla 
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Japonya izlemektedir. T¿rkiye ºrme hazēr giyim ihracat­ēsē olup, ithalatē ºnemli boyutlara 

ulaĸmamēĸtēr.  

Tablo 7. D¿nya ¥rme Hazēr Giyim Ķthalatēnda Ķlk On ¦lkenin Durumu (ABD $) 

¦lkeler 2012 2013 2014 2015 2016 

D¿nya Top. 184.706.573 195.710.297 206.474.738 196.609.917 198.677.834 

ABD 42.598.146 44.423.860 46.627.468 48.514.527 45.447.987 

Almanya 16.213.093 17.638.158 19.009.810 17.133.079 17.591.968 

Japonya 15.635.886 15.683.593 14.576.466 13.317.343 12.914.757 

B. Krallēk 11.958.431 12.830.510 14.045.357 13.395.654 12.450.797 

Fransa 10.090.811 10.788.883 11.422.726 10.306.005 10.282.560 

Hollanda 6.228.016 6.873.549 7.868.576 7.206.886 7.688.169 

Ķspanya 6.174.052 6.517.019 7.412.655 6.966.551 7.541.311 

Ķtalya 7.567.568 7.601.487 8.260.367 7.390.734 7.533.515 

Hong Kong 8.117.990 8.161.367 8.052.045 7.317.999 6.426.760 

BAE 2.561.413 2.849.601 3.328.241 2.107.270 5.037.783 

Kaynak:  Trademap Ķstatistik Veri Tabanē http://www.trademap.org/Index.aspx 

Tablo 7ôye gºre d¿nya ºrme hazēr giyim ¿r¿nleri ithalat­ēlarēnēn ortak ºzelliĵi kiĸi baĸēna 

d¿ĸen gelirin y¿ksek olduĵu ¿lkeler olmasēdēr.  

T¿rkiyeônin ºrme hazēr giyim ihracatē Tablo 8ôe gºre 2015ôten itibaren d¿ĸ¿ĸ eĵilimi 

gºstermektedir. T¿rkiye, ihracatēnēn %66,7ôsi Almanya, B. Krallēk, Ķspanya, Fransa, 

Hollanda, Ķtalya, Polonya, Irak, Bel­ika ve Danimarkaôya ger­ekleĸtirmektedir. T¿rkiyeônin 

ºrme hazēr giyim ihracatēnda; %21,3ôle Almanya, %14,9ôla Birleĸik Krallēk ve %8,7ôle 

Ķspanya en ºnemli pazarlar durumundadēr.  

Tablo 8. T¿rkiyeônin ¥rme Hazēr Giyim Ķhracatēnda Ķlk On ¦lke (ABD $) 

¦lkeler 2012 2013 2014 2015 2016 

Genel 

Toplam  

8.418.618 9.244.940 10.024.248 8.928.097 8.855.609 

Almanya 2.029.522 2.220.065 2.384.458 1.886.562 1.892.313 

B. Krallēk 1.448.561 1.441.800 1.641.175 1.458.003 1.321.082 
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Ķspanya 732.382 753.465 765.877 753.138 772.898 

Fransa 554.930 606.349 603.047 462.337 444.397 

Hollanda 413.598 434.148 451.763 392.792 387.395 

Ķtalya 379.526 373.744 371.767 323.161 327.047 

Polonya 172.337 191.012 252.565 254.106 312.889 

Irak 238.513 351.551 407.645 439.990 306.170 

Bel­ika 225.386 245.398 246.946 206.659 214.517 

Danimarka 283.090 294.694 292.954 216.730 205.892 

Kaynak:  Trademap Ķstatistik Veri Tabanē http://www.trademap.org/Index.aspx 

Tablo 8ôe gºre T¿rkiyeônin ºrme hazēr giyim ihracatēnē oluĸturan ilk on ¿lkeden Polonya ve 

Irak dēĸēndakiler geliĸmiĸ AB ¿lkeleridir.   

T¿rkiyeônin ºrme hazēr giyim ithalatē, Tablo 9ôa gºre 2015ôten itibaren d¿ĸ¿ĸ eĵiliminde 

olduĵu gºr¿lmektedir. T¿rkiye ºrme hazēr giyim ithalatēnēn %79,1ôini; ¢in, Bangladeĸ, 

G¿rcistan, Ķtalya, Kambo­ya, Hindistan, Ķspanya, Sri Lanka, Viet Nam ve Portekizôden 

ger­ekleĸtirmektedir. T¿rkiyeônin ºrme hazēr giyim ithalatēnda ilk tercihi % 26,3ôle ¢in 

olurken bu ¿lkeyi %20,1ôle Bangladeĸ ve %6,4ôl¿k payēyla G¿rcistan izlemektedir.  

Tablo 9. T¿rkiyeônin ¥rme Hazēr Giyim Ķthalatēnda Ķlk On ¦lke (ABD $) 

¦lkeler 2012 2013 2014 2015 2016 

Genel 

Toplam  

843.388 941.224 984.999 859.747 789.677 

¢in 281.564 266.433 267.508 229.314 208.429 

Bangladeĸ 186.108 23.826 214.339 191.479 159.230 

G¿rcistan 16.355 27.297 44.291 50.833 50.691 

Ķtalya 50.315 46.084 49.234 43.504 42.010 

Kambo­ya 21.915 31.921 56.674 49.167 41.482 

Hindistan 27.683 30.085 37.097 33.879 26.314 

Ķspanya 23.368 24.291 25.511 24.118 26.026 

Sri Lanka 22.013 23.768 30.174 26.963 24.251 

Viet Nam 17.043 20.956 26.484 23.505 23.637 
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Portekiz 17.987 23.393 25.229 22.832 22.676 

Kaynak:  Trademap Ķstatistik Veri Tabanē http://www.trademap.org/Index.aspx 

T¿rkiyeônin ºrme hazēr giyim ithalatē yapmakta olduĵu ilk on ¿lke Tablo 9ôa gºre; G¿rcistan, 

Ķtalya, Ķspanya, Portekiz ve d¿ĸ¿k fiyatta ¿retim yapan Asya ¿lkeleridir.  

T¿rkiyeônin en fazla ihra­ ettiĵi ºrme hazēr giyim ¿r¿nleri Tablo 10ôda sērasēyla; 6109, 6110 

ve 6104 GTIP kodlu giysiler iken; en az ihra­ ettiĵi giysiler ise; 6113, 6116 ve 6102 GTIP 

kodlu giysilerdir.   

Tablo 10. T¿rkiyeônin ¥rme Hazēr Giyim Ķhracatēnēn Alt Kategorilere Gºre Daĵēlēmē 

(ABD $) 

GTĶP 

KODU 

2012 2013 2014 2015 2016 

6101 37.215 35.431 38.125 37.936 30.457 

6102 27.998 30.140 37.802 38.986 35.390 

6103 253.197 348.749 374.371 338.566 346.576 

6104 1.107.212 1.211.741 1.369.948 1.272.683 1.213.588 

6105 224.745 242.611 258.946 237.394 255.385 

6106 560.842 532.896 573.039 541.195 511.730 

6107 107.606 118.263 150.732 164.923 161.888 

6108 283.180 292.801 319.602 311.990 274.983 

6109 3.087.438 3.276.038 3.566.429 2.979.563 2.930.762 

6110 1.397.226 1.629.288 1.753.886 1.614.178 1.626.031 

6111 117.206 141.915 146.059 144.418 175.674 

6112 62.713 73.892 76.041 79.178 83.671 

6113 176 298 636 865 316 

6114 119.865 115.268 85.349 85.517 105.555 

6115 991.656 1.151.172 1.216.564 1.024.859 1.037.284 

6116 2.471 2.511 2.946 3.297 3.325 

6117 37.871 41.925 53.773 52.547 62.994 

Kaynak:  Trademap Ķstatistik Veri Tabanē http://www.trademap.org/Index.aspx 
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Tablo 11ôe gºre T¿rkiyeônin en fazla ithal ettiĵi ºrme giysiler ise sērasēyla; 6110, 6109 ve 

6104 GTIP kodlu giysiler iken; en az ithal ettiĵi giysiler ise; 6108, 6112 ve 6113 GTIP kodlu 

giysilerdir.  

Tablo 11. T¿rkiyeônin ¥rme Hazēr Giyim Ķthalatēnēn Alt Kategorilere Gºre Daĵēlēmē 

(ABD $) 

GTĶP 

KODU 

2012 2013 2014 2015 2016 

6101 9.459 11.175 10.154 9.826 10.649 

6102 8.116 9.224 13.009 13.620 13.607 

6103 22.276 30.541 34.391 35.799 41.947 

6104 68.352 72.559 86.825 85.613 81.051 

6105 33.058 35.683 39.541 42.633 26.865 

6101 27.794 34.250 28.607 24.631 17.915 

6106 6.874 8.843 11.940 11.513 8.878 

6107 21.859 22.200 26.736 23.007 20.100 

6108 127.569 168.520 186.262 163.657 166.827 

6109 276.508 323.646 312.062 233.485 195.679 

6110 32.699 43.757 48.027 47.491 41.409 

6111 24.536 28.216 30.907 28.904 31.650 

6112 2.389 3.717 4.594 4.868 5.537 

6113 6.197 6.621 6.684 7.887 8.982 

6114 56.091 48.534 41.742 35.755 38.026 

6115 101.965 76.087 90.018 77.978 68.625 

6116 17.647 17.653 13.498 13.080 11.927 

6117 9.459 11.175 10.154 9.826 10.649 

Kaynak:  Trademap Ķstatistik Veri Tabanē http://www.trademap.org/Index.aspx 

2.1.2. T¿rkiyeônin ¥r¿lmemiĸ Hazēr Giyim Ticaretinin Ķncelenmesi 

D¿nya ºr¿lmemiĸ hazēr giyim ihracatē Tablo 12ôye gºre 2015ôten itibaren d¿ĸ¿ĸ eĵilimi 

gºstermektedir. Bu ¿r¿nlerin d¿nya ihracatēnēn %72,7ôsi; ¢in, Bangladeĸ, Viet Nam, Ķtalya, 
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Hindistan, Almanya, Ķspanya, Hong Kong, T¿rkiye ve Fransa tarafēndan 

ger­ekleĸtirilmektedir. ¢in hemen hemen her ¿r¿n¿n ihracatēnda olduĵu gibi %33,1ôlik payla 

ilk sēraya sahip olup bu ¿lkeyi, %7,6ôlēk payēyla Bangladeĸ ve %5,9ôluk payēyla Viet Nam 

izlemektedir. T¿rkiye ise %2,7ôlik payēyla dokuzuncu b¿y¿k ihracat­ē durumundadēr.  

Tablo 12. D¿nya ¥r¿lmemiĸ Hazēr Giyim Ķhracatēnda Ķlk On ¦lke (ABD $) 

¦lkeler 2012 2013 2014 2015 2016 

Genel 

Toplam  

193.242.125 208.468.020 234.215.258 220.436.446 217.145.004 

¢in 61.224.360 68.251.874 81.445.116 78.439.918 72.064.924 

Bangladeĸ 9.850.164 9.999.795 Bilgi Yok   13.765.226 16.686.268 

Viet Nam 7.438.869 8.828.950 10.518.410 11.323.163 12.911.536 

Ķtalya 12.528.667 13.373.342 14.176.962 11.950.635 12.128.176 

Hindistan 7.429.975 8.743.400 9.055.716 9.349.941 9.051.089 

Almanya 9.484.370 9.710.216 10.171.675 8.605.835 8.895.404 

Ķspanya 5.435.832 6.602.161 7.426.881 7.476.220 7.442.315 

Hong Kong 9.968.312 9.664.865 8.907.818 8.282.307 7.145.874 

T¿rkiye 5.431.268 5.714.199 6.232.503 5.917.103 5.928.894 

Fransa 5.536.889 5.930.315 6.168.681 5.679.933 5.688.557 

Kaynak: Trademap Ķstatistik Veri Tabanē http://www.trademap.org/Index.aspx 

Tablo 13ôe gºre d¿nya ºr¿lmemiĸ hazēr giyim ithalatē da ihracatē gibi 2015ôten itibaren d¿ĸ¿ĸ 

eĵilimindedir. Bu ¿r¿nlerin d¿nya ithalatēnēn %64ô¿; ABD, Almanya, Japonya, B. Krallēk, 

Fransa, Ķspanya, Hollanda, Ķtalya, Hong Kong ve G. Kore tarafēndan ger­ekleĸtirmektedir. Bu 

on ¿lkeden ise ilk ¿­ sērayē; %19,3ôl¿k payēyla ABD, %8,8ôlik payēyla Almanya ve %6,6ôlēk 

payēyla Japonya almaktadēr.  

Tablo 13. D¿nya ¥r¿lmemiĸ Hazēr Giyim Ķthalatēnda Ķlk On ¦lke (ABD $) 

¦lkeler 2012 2013 2014 2015 2016 

Genel 

Toplam 

192.762.174 201.126.662 209.006.741 201.421.635 199.952.843 

ABD 38.089.455 39.319.973 39.099.513 40.574.495 38.583.085 

Almanya 17.314.609 18.074.826 19.079.637 17.205.291 17.666.557 

http://www.trademap.org/Index.aspx
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Japonya 16.411.345 16.099.773 14.788.452 13.534.912 13.334.603 

B. Krallēk 11.796.526 12.192.893 13.507.497 13.134.538 12.030.873 

Fransa 10.689.397 11.238.861 11.915.727 11.162.760 11.235.711 

Ķspanya 7.073.830 7.787.737 8.915.084 9.416.826 9.316.225 

Hollanda 6.133.135 6.555.326 7.385.769 7.184.588 7.425.595 

Ķtalya 7.411.048 7.314.645 7.983.543 7.155.428 7.088.533 

Hong Kong 7.088.934 7.172.045 7.027.330 6.684.232 6.070.546 

G. Kore 4.006.493 4.898.167 5.572.166 5.371.998 5.272.564 

Kaynak:  Trademap Ķstatistik Veri Tabanē http://www.trademap.org/Index.aspx 

Tablo 14óe gºre T¿rkiyeônin en ºnemli ºr¿lmemiĸ hazēr giyim ihracatē yapmakta olduĵu 

¿lkeler sērasēyla; Ķspanya, Almanya ve B. Krallēkôtēr.  

Tablo 14. T¿rkiyeônin ¥r¿lmemiĸ Hazēr Giyim Ķhracatēnda Ķlk On ¦lke (ABD $) 

¦lkeler 2012 2013 2014 2015 2016 

Genel 

Toplam  

5.431.268 5.714.199 6.232.503 5.917.103 5.928.894 

Ķspanya 641.588 698.763 822.661 874.317 920.654 

Almanya 878.172 895.066 937.030 798.482 797.580 

B. Krallēk 653.121 613.406 713.465 632.590 605.033 

Hollanda 324.991 354.463 361.114 307.710 266.097 

Fransa 302.288 311.429 327.564 260.833 248.919 

Polonya 85.140 112.353 151.257 161.672 210.834 

Danimarka 196.605 187.168 195.506 174.119 203.497 

Irak 108.766 161.326 201.384 259.146 196.660 

Ķtalya 245.056 230.803 228.396 190.688 185.926 

Ķsrail 97.325 120.125 13.953 155.975 178.614 

Kaynak:  Trademap Ķstatistik Veri Tabanē http://www.trademap.org/Index.aspx 

Tablo 15ôe gºre T¿rkiyeônin en fazla ºr¿lmemiĸ hazēr giyim ithalatē yapmakta olduĵu ¿lkeler 

sērasēyla; ¢in, Bangladeĸ ve Mēsērôdēr. 

http://www.trademap.org/Index.aspx
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Tablo 15. T¿rkiyeônin ¥r¿lmemiĸ Hazēr Giyim Ķthalatēnda Ķlk On ¦lke (ABD $) 

¦lkeler 2012 2013 2014 2015 2016 

Genel 

Toplam  

1.497.894 1.862.919 1.882.796 1.790.831 1.693.895 

¢in 521.082 563.140 560.742 523.634 512.925 

Bangladeĸ 350.428 541.979 552.691 559.886 493.231 

Mēsēr 75.857 114.341 109.108 111.784 116.508 

Ķtalya 83.954 99.811 111.025 99.693 90.924 

Serbest 

Bºlge 

55.064 62.073 60.478 55.338 73.462 

Viet Nam 41.100 47.826 58.146 51.829 50.541 

Hindistan 68.271 70.988 71.234 61.120 47.292 

Fas 31.188 43.556 38.913 36.125 40.267 

Ķspanya 30.261 33.704 37.901 37.896 38.183 

Bulgaristan 21.099 21.348 24.303 19.530 23.612 

Kaynak:  Trademap Ķstatistik Veri Tabanē http://www.trademap.org/Index.aspx 

Tablo 16ôya gºre T¿rkiyeônin en fazla ihra­ ettiĵi ºr¿lmemiĸ hazēr giysiler sērasēyla; 6204, 

6203 ve 6206 GTIP kodlu giysiler iken en az ihra­ ettiĵi giysiler ise; 6215, 6216 ve 6213 

GTIP kodlu giysilerdir.  

Tablo 16. T¿rkiye ¥r¿lmemiĸ Hazēr Giyim Ķhracatēnēn Alt Kategorilere Gºre Daĵēlēmē 

(ABD $) 

GTĶP 

KODU 

2012 2013 2014 2015 2016 

6201 73.098 86.465 96.051 93.121 84.216 

6202 104.444 108.616 142.498 111.377 107.994 

6203 1.473.559 1.512.380 1.566.322 1.493.086 1.510.660 

6204 2.202.108 2.283.085 2.417.476 2.195.416 2.269.394 

6205 539.902 533.457 630.212 607.084 574.648 

6206 565.707 630.687 732.708 735.737 721.738 

6207 39.758 42.912 46.930 52.407 49.579 

6208 163.394 205.010 217.371 219.523 196.277 
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6209 43.737 54.972 74.742 86.704 93.938 

6210 18.593 20.535 23.967 27.721 22.266 

6211 83.160 98.351 129.862 134.246 132.407 

6212 64.212 63.468 69.213 53.889 48.104 

6213 449 417 810 668 1.088 

6214 43.892 57.869 68.820 91.000 100.579 

6215 3.735 4.001 4.510 4.533 4.760 

6216 965 1.098 1.036 735 900 

6217 10.555 10.877 9.976 9.857 10.345 

Kaynak: Trademap Ķstatistik Veri Tabanē http://www.trademap.org/Index.aspx 

Tablo 17ôye gºre T¿rkiyeônin en fazla ithal ettiĵi ºr¿lmemiĸ hazēr giysiler sērasēyla; 6210, 

6204 ve 6203 GTIP kodlu giysiler iken, en az ithal ettiĵi giysiler ise; 6213, 6207 ve 6208 

GTIP kodlu giysilerdir. 

Tablo 17. T¿rkiye ¥r¿lmemiĸ Hazēr Giyim Ķthalatēnēn Alt Kategorilere Gºre Daĵēlēmē 

(ABD $) 

GTĶP 

KODU 

2012 2013 2014 2015 2016 

6201 137.267 157.635 171.780 158.415 111.651 

6202 134.964 165.645 206.681 163.293 139.985 

6203 293.315 367.141 345.528 303.431 253.757 

6204 355.687 442.724 414.297 359.459 311.517 

6205 122.271 173.646 176.698 169.435 122.225 

6206 99.097 119.413 130.979 128.632 112.284 

6207 2.586 2.111 2.422 1.746 1.308 

6208 5.076 4.658 4.656 3.953 3.293 

6209 14.351 19.477 20.614 21.388 23.504 

6210 172.285 211.565 214.767 310.271 425.122 

6211 47.366 67.818 53.925 47.254 84.584 
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6212 34.678 43.585 49.938 41.844 43.437 

6213 508 615 812 731 702 

6214 45.230 51.521 56.333 56.067 39.745 

6215 8.204 9.093 8.727 6.491 5.125 

6216 3.241 5.035 3.316 3.182 3.495 

6217 21.769 21.236 21.322 15.239 12.162 

Kaynak: Trademap Ķstatistik Veri Tabanē http://www.trademap.org/Index.aspx 

3. Sonu­ 

T¿rkiyeônin hazēr giyim ihracatēnda ºrme hazēr giyim ¿r¿nleri (%59,9) aĵērlēklē iken 

ithalatēnda ºr¿lmemiĸ hazēr giyim (%68,2) ¿r¿nleri aĵērlēklēdēr. Ayrēca T¿rkiye, genellikle AB 

¿lkelerine hazēr giyim ihracatē (Almanya, B. Krallēk ve Ķspanya) ger­ekleĸtirirken Asya 

¿lkelerinden hazēr giyim ithalatē ger­ekleĸtirmektedir. Fakat AB ¿lkelerindeki n¿fusun 

yaĸlanma eĵiliminde olmasē ayrēca ekonomik krizden dolayē satēn alēm g¿­lerinin zayēflamēĸ 

olmasē T¿rkiyeônin hazēr giyim ihracatēnē olumsuz etkilemektedir. Diĵer taraftan d¿nyanēn en 

ºnemli hazēr giyim pazarlarē; ABD, Almanya ve Japonyaôdēr. Fakat bu ¿lkelerden ABD ve 

Japonyaôya T¿rkiyeônin kayda deĵer bir hazēr giyim ihracatēnēn sºz konusu olmamasē hazēr 

giyim ihracatēnēn artēĸēnē engelleyen en ºnemli nedenlerden biridir. Diĵer taraftan T¿rkiyeônin 

ºncelikle geliĸmekte olan pazarlar; ºrme hazēr giyimde Birleĸik Arap Emirlikleri ve 

ºr¿lmemiĸ hazēr giyim de G¿ney Kore pazarlarēna olan ilgisini artērmasē sektºr¿n ihracatēnēn 

artēĸē i­in ºnemli bir fērsat saĵlayabilir. 

T¿rkiyeônin hazēr giyim pazarēnda en ºnemli rakiplerinin ise; ¢in, Bangladeĸ ve Viet 

Namôdēr. Pazara h©kim olan bu ¿lkelerin en ºnemli ºzellikleri d¿ĸ¿k maliyetle ¿retim 

yapabilmeleridir. T¿rkiyeônin bu ¿lkelerle ¿retim maliyetlerinde rekabet edebilmesi, 

T¿rkiyeôde uygulanmakta olan asgari ¿cret ve elektrik fiyatlarēyla ­ok zordur. Diĵer taraftan 

ilgin­ olan bir diĵer durum ise Ķtalya ve Almanya gibi geliĸmiĸ Avrupa ¿lkelerinin 

T¿rkiyeônin ºnemli miktarda ihracat yaptēĵē ¿lkeler olmalarēnēn yanēnda bu ¿lkelerin aynē 

zamanda T¿rkiye i­in ºnemli rakipler durumunda olmalarēdēr. Bu ¿lkeler; ºncelikle sahip 

olduklarē hazēr giyim markalarēnē ucuz iĸg¿c¿ne sahip ¿lkelerde ¿rettirerek d¿nyaya 

pazarlamayē baĸarmaktadērlar. Ayrēca kendi ¿rettikleri ¿r¿nleri ise; modayē sēk sēk 

deĵiĸtirmek suretiyle kēsa s¿rede demode olmasēnē saĵlayarak (hēzlē moda) yenisini ¿reterek 

pazara sunmaktadērlar bºylece ¿r¿nlerini rekabetten uzak bir ĸekilde y¿ksek fiyatlardan 
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pazarlayarak y¿ksek d¿zeyde gelir elde etmeyi baĸarmaktadērlar. T¿rkiyeônin de baĸarēsē da 

bu yºntemleri kullanabilmesinden ge­mektedir. ¢¿nk¿ T¿rk Hazēr Giyim Sektºr¿, Geliĸmiĸ 

AB ¦lkelerinin Hazēr Giyim Sektºrlerinin 20.yyôēn baĸēnda ge­irmiĸ olduĵu deĵiĸimi 

yaĸamakta ve onlarē takip etmektedir.    

Kaynaklar  

Balcēlar, M., Bal, H., Algan, N. & Demiral, M., (2014) . Turkeyôs Export Performance:  

Examining the Main Determinants of Export Volume (1995-2012). Ege Academic 

Review, 14, (3), 451-462. 

¢uvalcē, Y., Sarēaltēn, A., Ķnal. F. & ķimĸek. D. (2016) . ¥rme Konfeksiyon Sektºr¿n¿n 

Rekabet G¿c¿n¿n Artērēlmasē Uluslararasē Rekabet­iliĵin Geliĸtirilmesi Projesi 

Ķhtiya­ Analizi Raporu. URAGEM Eĵitim ve Danēĸmanlēk Ltd. ķti. Retrieved from 

http://docplayer.biz.tr/39691909-Denim-konfeksiyon-uluslararasi-rekabetciligin-

gelistirilmesi-projesi-ihtiyac-analizi-raporu.html 

ķat Sezgin, A., (2017). Hazēr Giyim Sektºr¿. T¿rkiye Ķĸ Bankasē Ķktisadi Araĸtērmalar 

Bºl¿m¿ Araĸtērma Raporu. Retrieved from 

https://ekonomi.isbank.com.tr/UserFiles/pdf/sr201705_hazirgiyim.pdf 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://ekonomi.isbank.com.tr/UserFiles/pdf/sr201705_hazirgiyim.pdf


179 

International Journal of Humanities and Education 

Extended Abstract 

From the second half of the 20th century, the development of communication, transportation, 

and transport technologies has led to rapid globalization of the clothing industry by 

significantly reducing the cost of clothing manufacture all over the world. This has also led to 

the concentration of clothing manufacture in developing countries with cheap labor. In this 

new case, the developed countries that can develop new strategies (branding and fast fashion) 

continue to generate income from the ready-made clothing industry. The Turkish ready-made 

clothing industry was adversely affected by the removal of quotas for China, the high cost of 

labor and energy, the decline in the purchasing volumes of consumers in the European Union 

(EU) countries, the economic crises, and the reduction of state aid. Despite these problems, 

ready-made clothing industry still maintains its strategic position for Turkey due to the high 

level of export revenues, the significant amount of foreign exchange and the high-level 

employment opportunity. 

In this study, the export and import data of the knitted and non- knitted ready-made sub-

sectors of the ready-made clothing industry were analyzed in detail from the Trademap (2017) 

database. According to the data; 

Table 1. The Condition of Top Ten Countries in World Knitted Clothing Exports (US $) 

Exporters 2012 2013 2014 2015 2016 

World 211.600.467 231.512.039 240.398.104 221.614.130 218.421.740 

China 87.045.225 96.792.727 91.991.730 83.786.271 74.413.441 

Bangladesh 9.421.034 9.567.938 Bilgi Yok  12.767.100 16.790.745 

Viet Nam 6.639.953 7.916.531 9.180.768 10.111.020 11.757.707 

Turkey 8.418.618 9.244.940 10.024.248 8.928.097 8.855.609 

Germany 8.166.554 8.587.177 9.289.773 8.050.863 8.220.931 

India 5.466.347 6.959.257 7.482.487 7.781.249 7.910.076 

Italy 7.816.505 8.266.657 8.761.721 7.449.374 7.840.233 

Hong Kong 11.312.301 11.052.347 10.479.478 9.163.330 7.769.869 

Cambodia 3.799.377 4.540.976 5.076.718 5.550.192 6.108.119 

Belgium 4.016.790 4.867.732 4.761.076 4.504.823 5.067.578 




