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¥zet 

Bu makalede elektronik k¿lt¿r ortamēndaki sosyal kodlamalar, toplumsal cinsiyet k¿lt¿r¿ a­ēsēndan 

­ºz¿mlenmiĸtir. Bu ama­la medyada sunulan ĸiddet temalē i­eriklerden hareketle eĵlence olgusu ¿zerinde ­eĸitli 

­ēkarēmlarda bulunulmuĸtur. XXI. y¿zyēlda baĸta internet ve televizyon olmak ¿zere medya ara­larē k¿lt¿r¿n temel 

taĸēyēcēsē durumundadēr. ¥zellikle televizyonun yaygēnlēĵē, akēllē telefon ve diĵer cihazlar sayesinde internet 

eriĸiminin her ge­en g¿n daha da kolaylaĸmasē, medyayē k¿lt¿rel i­eriklerin temel icra ortamēna dºn¿ĸt¿rm¿ĸt¿r. 

Dolayēsēyla medya, toplumsal mesajlarēn da sēklēkla aktarēldēĵē bir kanal olarak geliĸme gºstermiĸtir. Makalede 

elektronik ortamdaki sosyal kodlamalar yine elektronik ortam yaratēcē k¿lt¿rel i­erikleri olan reklam, klip, dizi ve 

sinema ekseninde yorumlanmēĸtēr. ¢alēĸmada erkeklik ve kadēnlēk olarak medya ara­larēnda ger­ekleĸen 

kodlamalar, saldērganlēk ve cinsellik temelli eĵlenme algēsē, bir cinsi toplumun belirlediĵi kalēplarla diĵerinden 

aĸaĵēda veya yukarēda yorumlama eĵilimi gibi olgular negatif mizah kapsamēnda eĵlence malzemesi olarak 

deĵerlendirilmiĸtir. Bu baĵlamda makalede ­eĸitli medya ara­larēndan se­ilen ºrneklerden hareketle negatif mizah 

unsurlarē toplumsal cinsiyet bakēĸ a­ēsēndan hareketle incelenmiĸ ve mizahēn g¿lme dēĸēnda olan eĵlendirici yºnleri 

de sorgulanmēĸtēr. óMizah sadece g¿ld¿r¿r m¿?ô, felsefesinden hareket edilerek toplumsal cinsiyet ve g¿ld¿rmeden 

eĵlendiren mizah olgusu ¿zerinde ­ēkarēmlarda bulunulmuĸtur. G¿lme ve kahkahanēn doĵuĸu, mizahēn temelinde 

eĵlenceden ziyade saldērganlēĵēn bulunmasē, mizahēn negatif iĸlevleri, eĵlencelik bir t¿r olarak ĸiddetin tadēna 

varēlmasē vb. gibi konulara odaklanēlmēĸtēr. Fēkra ve g¿ld¿r¿ temelli alēĸēlagelmiĸ eĵlenme yºntemleri dēĸēnda 

ºzellikle g¿n¿m¿z gºsteri ve eĵlence end¿strisi yapēmlarē ¿zerinde durulmuĸtur. Bu kapsamda pop¿ler k¿lt¿r 

konularēnēn sorgulandēĵē ­alēĸmada ge­miĸ ve bug¿n baĵlamēnda negatif mizah ¿zerinde deĵerlendirmelerde 

bulunulmuĸtur. Makale yaptēĵē farklē sorgulama bi­imleriyle pek ­ok a­ēdan sosyal kodlamalara baĵlē olarak 

ortaya ­ēkan ve g¿lme i­ermeyen eĵlence olgusunu irdelemektedir. 
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Social Codings in Electronic Culture Environment: Evaluating of the 

Violent Sense of Humor -as an Entertainment in Media - Through 

Genderism 

Abstract 

In this article, the social codings in the electronic culture environment are analyzed in terms of genderism. For this 

purpose, various inferences have been made over the entertainment factor with reference to violence-themed 

content presented in the media. The media tools -especially the internet and television- has the primary position of 

culture conveying in 21th century. Especially the prevalence of television, internet accessô getting easier every day 

thanks to smart phones and other devices, turned the media into the basic performance milieu of the cultural 

content. There fore the media has got improved as a passage that social messages are often transferred. In the 

article, the social codings in the electronic culture environment are interpreted in terms of advertisement, clip, 

series and cinema which has the cultural content that creates electronic environment. In this study, the codings 

made in the media tool as femininity and masculinity, the agression and the sexuality based definition of 

entertainment, the factors like tendency to interpret of the gender roles about which is superior and which is inferior 

are evaluated as entertainment material within the scope of negative humor. In this context, negative humor 

elements are analyzed based on selected examples of various media tools from the article and humorôs entertaining 

aspects other than laughing are also questioned. Starting the point of ñis humor only to make laugh?ò view, there 

are some inferences are made from the humor fact that entertains but does not make laugh. It is focused on subjects 

such as the origin of the smile and laughter, humorôs having aggresion rather than fun on itôs base, humorôs 

negative functions and enjoying violence as an entertainment genre.  It is emphasized on the today's show and 

entertainment industry productions except the usual fun methods based on jokes and the comedy. In this context, 

in the study in which popular culture subjects are questioned, negative humor has been evaluated in the context of 

past and present. The article examines the fact of entertainment -that occured depending on social codes and does 

not contain laughters- in many ways and with different forms of questioning. 

Key words: Humor, Gender, Violence, Entertainment. 

Giriĸ 

G¿lme, tarihin en eski devirlerinden bu yana araĸtērmacēlarēn ¿zerinde tartēĸtēĵē konulardan 

birisidir. Ķnsana ait bir ºzellik olarak gºr¿len g¿lmenin fizyolojik ve felsefi boyutu ­eĸitli 

araĸtērmalarda ortaya konulmaya ­alēĸēlmēĸtēr. Dinler tarihi a­ēsēndan da g¿lme konusu kutsal 

kitaplarda ­eĸitli h¿k¿mlere baĵlanmēĸtēr. Bu anlamda g¿lmenin tarihi incelendiĵinde mizahēn 

genellikle alay, k¿­¿mseme, dēĸlama, k¿­¿k d¿ĸ¿rme vb. olumsuz nitelikler ¿zerine kurulduĵu 

gºr¿lmektedir. Buna baĵlē olarak ilahi dinlerde g¿lmeye karĸē olumsuz bir tutum geliĸmiĸtir. 

Yani, g¿lmenin ciddiyeti bozduĵu d¿ĸ¿ncesi h©kimdir. Ķnsanlarēn anne karnēnda, doĵuĸtan ya 

da sonradan sahip olduĵu genetik veya ­evresel etkenlere baĵlē olarak geliĸen v¿cut ºzellikleri, 

kusurlar, hastalēklar (kellik, kºrl¿k, topallēk, delilik, c¿celik vb.) y¿zyēllar boyunca mizahēn 

malzemesi olarak kullanēlmēĸtēr. Platon, karma zevklerin, (aĵlama ile g¿lmenin ve sevin­ ile 

h¿zn¿n birlikteliĵinin) g¿lmenin tarihi a­ēsēndan baskēn bir ºzellik olduĵu gºr¿ĸ¿ndedir 

(Sanders, 2001, s. 57).  

T¿rk k¿lt¿r¿n¿n en ºnemli g¿ld¿r¿ kaynaklarēndan birisi fēkralardēr. ¥yle ki fēkra ve g¿lme eĸ 

anlamlē gºr¿lm¿ĸt¿r; ­¿nk¿ fēkra g¿l¿n­ olanēn malzemesidir. Ancak g¿lme davranēĸē sadece 

fēkraya baĵlē olarak ortaya ­ēkmaz. G¿lmenin felsefi bir problem olarak tanēmlanmasē mizahēn 
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kaynaklarēndaki ­eĸitliliĵin fark edilmesini saĵlamēĸtēr. Eĵlence end¿strisi de b¿y¿k oranda 

mizah temeli ¿zerine kurulmuĸtur. Ama eĵlencenin biricik kaynaĵēnēn g¿ld¿rme olmadēĵē artēk 

bilinmektedir. Mizah, g¿nl¿k yaĸamda gºr¿len g¿lme eksenindeki yorumlarēn aksine farklē 

gºrme bi­imleriyle analiz edildiĵinde pop¿ler yaĸamēn ºnemli bir unsuru olarak medya 

ara­larēndan sunulmaktadēr. Burada ñg¿lme i­ermeyen1ò (g¿ld¿rmeden eĵlendiren) eĵlence 

olgusu mizahēn kºkeninden habersiz bilin­altēna ­oĵu kez toplumsal cinsiyet kodlarē ¿zerinden 

gºndermeler yapmaktadēr. Dolayēsēyla toplumsal cinsiyet, mizah ve ĸiddet kavramlarē eĵlence 

olgusu etrafēnda iĸlenerek k¿lt¿rel ekonomik i­eriklere dºn¿ĸt¿r¿lmektedir. Bu anlamda 

ókorkun­, utan­ verici, ­irkin, kaba, argo, bayaĵē, itici, k¿­¿lt¿c¿, tiksindirici, alay ediciô vb. 

kalēplarda sunulan olumlu niteliklerden yoksun óduygusuzô bir negatif mizah belleĵi 

bulunmaktadēr. Acēma duygusunun g¿lmeyi bastērdēĵē sºylenemez ama d¿ĸ¿nmek i­in yeterli 

fērsatē verir. Diĵer taraftan acēma eĵlencenin malzemesi olarak sunulduĵunda kolay bir ĸekilde 

pazarlanabilen bir i­eriĵe dºn¿ĸmektedir. G¿lmenin bulaĸēcē olmasē gibi ¿z¿nt¿n¿n de 

baĵlamsal ­er­evede yer alan kiĸileri olumsuz anlamda etkilediĵi bilinmektedir. Ancak bir 

bebek aĵlamasēna verilecek tepki g¿lme ile sonu­lanabilmektedir. ¥zellikle sosyal paylaĸēm 

sitelerinde bebeklerin hē­kērēklē aĵlayēĸlarē en ­ok gºr¿nt¿lenen i­erikler arasēnda yer 

almaktadēr. Mizahēn en ºnemli yanē insani ºzellikler ¿zerinden sunulmasēdēr. Bergsonôun 

ifadesiyle g¿l¿n­ olan insani tavrēn bir uzantēsēdēr (2014, s. 5). 

T¿rk sinemasē bir­ok yºnden tipleĸme (tipleĸtirme) ¿zerine kuruludur. Ķnek ķaban, Damat Ferit, 

G¿d¿k Necmi, Tulum Hayri, Badi Ekrem, Tosun Paĸa, Kel Mahmut, Adile Ana, Maho Aĵa, 

¢i­ek Abbas, Banker Bilo, Turist ¥mer, Kºt¿ Adam (Erol Taĸ), Recep Ķvedik vb. en meĸhur 

tiplerden bazēlarēdēr. Bu tiplerin olumlu ve olumsuz davranēĸlarē izleyici ¿zerinde ºnemli bir 

etki oluĸturmaktadēr. Son dºnemin negatif mizah ºrneklerinden birisini temsil eden Recep 

Ķvedik tiplemesinin kulak ve burun karēĸtērma, geĵirme, yellenme, kusma, m¿stehcen yerlerini 

kaĸēma gibi ­eĸitli davranēĸlarē eĵlence end¿strisi kapsamēnda mizah olarak izleyiciye 

sunulmaktadēr. Aslēna bakēlērsa sºz konusu tiplemenin temsil ettiĵi bu aĸērē ºzellikler Fran­ois 

Rabelaisôin Gargantua ve Pantagruel adlē eserlerinde y¿zyēllar ºnce iĸlenen konular arasēnda 

yer almaktadēr.  Sandersôin belirttiĵi gibi burada toplumsal edep sēnērlarēnē ihlal ederek 

ger­ekleĸtirilen g¿ld¿rme eyleminde ama­ ­arpēklēklarēn ortaya konulmasēdēr (2001, s. 257). 

 
1 Burada g¿lerek veya g¿lmeden eĵlenme olarak sistemleĸtirilmeye ­alēĸēlan konunun sēnērlarēnē keskin bir ĸekilde 

­izmek m¿mk¿n deĵildir. ¢alēĸmanēn amacē dijital k¿lt¿r ­evrelerinde negatif mizah unsurlarēnēn toplumsal 

cinsiyet temelli kurgulanarak eĵlence malzemesine dºn¿ĸt¿r¿lmesidir. Elbette bazē sahnelerde g¿l¿n­ sonu­larēn 

ortaya ­ēkmasē ka­ēnēlmazdēr. Bu durum her ĸeyden ºnce mizahēn bir b¿t¿n olmasēyla ilgilidir; negatif ve pozitif 

mizah ayrēmlarēnēn ise bir ­ºz¿mleme modeli olduĵu unutulmamalēdēr.  
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G¿n¿m¿zde eĵlence end¿strisi negatif ve pozitif mizahtan oluĸan iki temel ¿zerine inĸa 

edilmiĸtir. Her iki oluĸumun da kendi ekseninde bir takip­i kitlesi bulunmaktadēr. Bu takip­iler 

i­in sºz konusu mizah yaklaĸēmlarē giderilmesi zorunlu ihtiya­ kaps¿l¿ne dºn¿ĸm¿ĸt¿r. 

¢alēĸmada ¿zerinde daha sēk durulan negatif mizah t¿r¿n¿n ge­miĸine bakēldēĵēnda 

saldērganlēk, alay, k¿­¿mseme gibi olumsuz anlamlar y¿klenmiĸ olduĵu gºr¿lmektedir. Bu 

durum ge­miĸten g¿n¿m¿ze mizahēn bir sonucu olarak deĵerlendirilen g¿lme ve kahkaha ile 

ilintilidir. ¢¿nk¿ Raskin g¿lmenin d¿ĸmanlēktan, Rapp ise kahkahanēn nefretten ve ĸiddetten 

doĵduĵunu belirtmiĸlerdir. Aristoteles uygar insanēn g¿lmeden ka­ēnmasē gerektiĵi ¿zerinde 

durur. G¿lme ahlakē, sanatē ve dini k¿­¿k d¿ĸ¿ren davranēĸ olarak deĵerlendirmiĸtir (¥ĵ¿t Eker, 

2014, s. 16-64-65). Bu yorumlardan hareketle ĸiddet, aĸērēlēk ve saldērganlēk mizahēn ilk 

dºnemlerdeki unsurlarē olarak deĵerlendirilmelidir. Eĵlence kaynaĵē olarak Antik Yunanôda 

iĸkence evleri, Roma Ķmparatorluĵuôndaki gladyatºr dºv¿ĸleri, Orta ¢aĵ Avrupasēôndaki idam 

gºr¿nt¿leri, insanoĵlunun tarih sahnesindeki acēmasēzlēk belleĵinin dikkat ­ekici ºrnekleridir 

(¥ĵ¿t Eker, 2014, s. XV). Ge­miĸten g¿n¿m¿ze gelindiĵinde Ķspanyaôda boĵa g¿reĸleri, belki 

bir spor organizasyonu olarak baĸta boks ve diĵer dºv¿ĸ m¿sabakalarē, aynē ĸekilde bahisli 

horoz ve kafes dºv¿ĸleri, ABDôdeki Guantanamo Kampē, u­aklardan ve savunma 

sistemlerinden atēlan g¿d¿ml¿ f¿zeler, varil bombalarē, halka a­ēk ortamlara sēkēlan biber 

gazlarē vb. pek ­ok unsuru g¿n¿m¿z insanēnēn sºz konusu acēmasēzlēk belleĵinin yansēmalarē 

olarak deĵerlendirmek m¿mk¿nd¿r. 

G¿lme ­eĸitli eylemlere gºsterilen bir davranēĸ t¿r¿d¿r. Ancak bir­ok g¿lme davranēĸēnēn 

felsefi arka planē ele alēndēĵēnda negatif mizah unsurlarēnēn olduĵu gºr¿lmektedir. Ayaĵē takēlēp 

kendini yerde bulan birisine g¿lmemiz tekrar eden eylemler dizisinin bir sonucu olmakla 

birlikte burada g¿l¿n­ olan sakarlēktēr. Bu aynē zamanda kalēplaĸan davranēĸēn (d¿ĸmenin) 

cezalandērēlmasēdēr (Bergson, 2014, s. 9-14-58). James Beattie kahkaha ¿zerine kaleme aldēĵē 

­alēĸmalarēnda kahkahanēn bir kutuplaĸma ¿r¿n¿ olduĵunu belirtir. Kahkaha ñkarmaĸēk bir 

nesne ya da oluĸumda bir araya gelen en az iki uyumsuz, uygunsuz ya da tutarsēz nesne ya da 

olayòdan m¿teĸekkildir (Sanders, 2013, s. 97). Yapēlan tanēmda yardēma muhta­ bir kimseyi 

alaya almak, herhangi bir nedene baĵlē olarak d¿ĸen birisine sērt ­evirmek ya da rakibini alt 

etmek i­in mahremiyetle ilgili sērlarēnē a­ēĵa ­ēkarmak bu tutarsēzlēklara ºrnek verilebilir. 

Unutulmamasē gereken g¿lme tēpkē kēzgēnlēk gibi mizahēn dēĸ d¿nyada algēlanan 

gºstergelerinden sadece bir tanesidir. ķakayla karĸēlaĸan bir insanēn verdiĵi g¿lme tepkisi 

olduk­a doĵaldēr. Ancak bir insana eĸek ĸakasē yapēldēĵēnda verdiĵi tepki ­oĵunlukla 

kēzgēnlēktēr. Ķ­inde bulunulan durum ve verilen tepkiler diĵer insanlarēn eĵlencesine kaynak 
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oluĸturmaktadēr. En bilinen ºrnekleriyle arkadaĸēnēz oturduĵunuz sandalyeye ­eĸitli 

yapēĸkanlarē ve sēvēlarē dºkebilir ya da oturma esnasēnda sandalyenizi ­ekebilir. Y¿r¿rken 

arkanēzdan ­elme takēp sizi d¿ĸ¿rebilir, sigaranēzēn i­erisine patlayēcē koyabilir, kulaĵēnēzēn 

dibinde balon patlatabilir. Bunun gibi pek ­ok ĸaka sizin ¿zerinizden baĸkalarēnēn eĵlence 

kaynaĵē olabilir. T¿m bunlar d¿zenlenen ĸakanēn g¿l¿n­ olup olmamasēyla ilgili deĵildir. 

¢¿nk¿ insan ĸakaya maruz bērakēlan kiĸiye g¿lerek ona acē vermektedir (¥ĵ¿t Eker, 2014, s. 

19). Burada g¿lmeye eĸlik eden duygusuzluĵa dikkat ­ekilmelidir. ¢¿nk¿ g¿lmenin doĵasēnda 

kayētsēzlēk vardēr; g¿lmenin en b¿y¿k d¿ĸmanē duygulardēr. O halde g¿lmek i­in kēsa s¿reliĵine 

de olsa acēma duygusunu bastērmak gerekmektedir (Bergson, 2014, s. 5). Dolayēsēyla 

­alēĸmanēn ºne s¿rd¿ĵ¿ hipotezde de belirtildiĵi gibi mizahēn tek sonucu g¿lme olmamalēdēr.  

Mizah, en bilinen tanēmēyla eĵlencenin temel unsurudur. Ge­miĸten g¿n¿m¿ze mizah ve 

g¿ld¿r¿ aynē anlama gelecek ĸekilde kullanēlmēĸtēr. Ancak mizah gibi bir alan hen¿z tam 

anlamēyla a­ēklanamayan g¿lme edimiyle sēnērlandērēlmēĸtēr. ñMizah; g¿l¿mseme ve kahkaha 

gibi bir eylemle reklam, sinema, ekonomi, siyaset, spor vb. ­ok farklē alanlarda hedef kitlenin 

zihninde sºz, yazē, resim vb. aracēlēĵēyla gºnderilen bir t¿r yºnlendirici mesajdērò (¥ĵ¿t Eker, 

2014, s. 205). Mizahēn ­ok boyutlu olarak kullanēldēĵē sektºrlerin baĸēnda eĵlence d¿nyasē 

gelmektedir. Burada dikkat ­ekilmesi gereken bir baĸka olgu da eĵlencenin insan gruplarē 

¿zerine inĸa edilmiĸ olmasēdēr. H. Bergsonôun ifade ettiĵi gibi ñéeĵer yalnēz ve diĵer 

insanlardan yalētēlmēĸ hissediyorsanēz g¿l¿n­ olandan keyif almanēz m¿mk¿n deĵildirò (2014, 

s. 6).  

Yaygēnlaĸan kullanēmēyla ñémodern ­aĵēn kullanēm formatēnda mizah, t¿ketim k¿lt¿r¿n¿n 

­ok ºnemli bir nesnesi ve kitle iletiĸiminin ºnemli bir aracēdērò (¥ĵ¿t Eker, 2014, s. 205). 

¥zellikle 21. y¿zyēl elektronik sektºr¿n¿n devasa yatērēmlarla b¿y¿d¿ĵ¿ ikincil sºzl¿ k¿lt¿r 

­aĵē olmuĸtur. Elektronik teknolojisinin hēzlē y¿kseliĸi, yeni sosyal paylaĸēm siteleri ve baĸka 

medya unsurlarēnēn keĸfi sanal k¿lt¿r¿n etkinliĵini de attērmēĸtēr. Sanal ortamēn y¿kseliĸinde, 

mizah ºnemli bir rol oynamēĸtēr. Benzer ĸekilde stand up tarzē programlarēn sayēca artēĸē, mizahē 

sosyal yaĸamēn merkezi haline getirmiĸtir. ñEĵlence sektºr¿, ge­iĸ dºnemlerinden festivallere, 

alēĸveriĸ merkezlerinden yemek k¿lt¿r¿ne, stand up programlarēndan karikat¿r dergilerine, 

mizah´ kiĸilikleriyle tanēnan sanat­ēlarēn yer aldēĵē reklamlardan sinema filmlerineò (¥ĵ¿t Eker, 

2014, s. 211) ve daha pek ­ok alanē kapsayan ºnemli bir mekanizmadēr. óEĵlendiĵin kadar 

insansēnô mesajē eĵlence end¿strisinin medya ara­larē vasētasēyla g¿n¿m¿z insanēna dolaylē 

yollardan ilettiĵi ºnemli bir t¿ketim kodudur. Bu mesaj sayesinde, insanda ­alēĸēyorsun, 

yoruluyorsun, eĵlenmek senin en doĵal hakkēn vb. t¿rlerinde algēlar oluĸturulmaktadēr. 
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Elektronik Ortamda Sosyal Kodlamalar: Toplumsal Cinsiyet, ķiddet ve Mizah 

Toplumsal cinsiyet kavramē sosyoloji literat¿r¿ne Ann Oakley tarafēndan d©hil edilmiĸtir. 

Yazar, cinsiyeti (seks), erkek ve kadēn cinsleri arasēndaki cinsel organ ve doĵurganlēk 

fonksiyonlarēyla ilgili biyolojik farklēlēklara temas eden bir kavram; toplumsal cinsiyeti 

(gender) erkeksi ve kadēnsē sēnēflandērmalarē i­eren bir k¿lt¿r meselesi olarak gºrmektedir. 

Cinsiyet deĵiĸmeyen bir niteliĵe sahipken toplumsal cinsiyet k¿lt¿rler arasēnda deĵiĸkenlik 

gºsterebilmektedir (Oakley, 1985, s. 16). Bu anlamda doĵuĸtan hi­bir etkisi olmayan toplumsal 

cinsiyet, kadēn ve erkek olmayē ºĵrenmek ĸeklinde de tanēmlanabilir (Bora, 2008, s. 12). 

Dolayēsēyla kadēndan ya da erkekten beklediĵi ĸekilde davranmak bir toplumsal cinsiyet 

gºstergesi olarak sistemleĸmiĸtir. 

Toplumsal cinsiyet kalēplarēnēn bireylere ºĵretimi gen­ yaĸlardan itibaren ailede baĸlamaktadēr. 

Bu anlamda Dede Korkut Kitabēnēn ge­en: ñKēz anadan gºrmeyince ºĵ¿t almaz, oĵul atadan 

gºrmeyince sofra ­ekmezò (Ergin 2008, s. 16) atasºz¿ bireylerin rollerinin ºĵrenimi a­ēsēndan 

son derece ºnemlidir. Toplumsal cinsiyet rollerini ºĵretimi ºrg¿n eĵitim yoluyla okullarda ve 

­eĸitli kitle iletiĸim ara­larē vasētasēyla ger­ekleĸmektedir. K¿lt¿r¿m¿z¿n eĵitime verdiĵi ºnem 

baĵlamēnda óAĵa­ yaĸ iken eĵilirô atasºz¿ de bu gºr¿ĸ¿ desteklemektedir (¥zdemir, 2010, s. 

102). Medya, ºzellikle televizyon, sosyal kodlamalarda ºnemli bir ara­ konumundadēr. Neil 

Postmanôēn belirttiĵi gibi ºnemli olan televizyonun bize eĵlendirici temalar sunmasē deĵildir; 

b¿t¿n temalarē eĵlencenin malzemesi gibi sunmasēdēr. ¢¿nk¿ televizyonda yer alan eĵlendirme 

g¿d¿s¿ hemen her sºylemin ¿st ideolojisi olarak verilmektedir (2014, s. 101-102). G¿n¿m¿zde 

aĸērē derecede televizyon baĵēmlēlēĵē ñtelevizyonu kapatēp sosyal etkileĸime ge­mekò kavramēnē 

ve zorunlu isteĵini ortaya ­ēkarmēĸtēr (Sanders, 2013, s. 48). Daha ­ocuk yaĸta baĸlayan sosyal 

kodlamalarēn da en ºnemli aracē televizyon olmuĸtur. Toplumsal cinsiyet rolleri ­ocukluk 

yēllarēndan itibaren kodlanmaya baĸlanmaktadēr. ¢ocuĵun cinsiyeti yapēlan kodlamanēn temel 

belirleyicisidir (Yēlmaz ve Uluyaĵcē, 2007, s. 141). Her g¿n yeni bir teknolojik geliĸmenin 

yaĸandēĵē pop¿ler k¿lt¿r ­aĵēnda, daha ­ocuk yaĸta baĸlayan tek yºnl¿ iletiĸim sonucu 

televizyon bireylerin temel izlencesi olmuĸtur. ¢ocuĵun kendi ihtiya­larēndan ziyade, 

televizyon tarafēndan yaratēlan suni ihtiya­lar ºnemlidir ve ­ocuk bu ihtiya­larēnē 

gidermektedir. Sandersôin ifadesiyle ñ­ocuk, televizyonu, kendisini hi­ gºrmeden her 

gereksinimini bilen elektronik bir anne gibi kullanērò (2013, s. 52). Burada arka plandan cinsiyet 

rolleri vurgulanmaya devam etmektedir. Yani hangi davranēĸēn erkeĵe hangisinin kadēna ºzg¿ 

olduĵu ­oĵu kez filmler, ­izgi romanlar ya da rekl©mlar aracēlēĵēyla ºĵrenilmektedir (Yēlmaz 

ve Uluyaĵcē, 2007, s. 147). 
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Toplumsal cinsiyet, kēz ve erkek cinslerine doĵumlarēndan itibaren a­ēk veya gizli kalēplar 

halinde ºĵretilen sosyal ve k¿lt¿rel algēlardēr (Bhasin, 2003, s. 1-2). Yapēlan araĸtērmalar erkeĵi 

ñsert, h¿kmeden, g¿­l¿, yargēlayēcē, kararlē, baĸarēlē, baĵēmsēz, hērslē, ­ºz¿m getiren, etkinô bir 

kalēpta sunmaktadēr. Kadēnsē ºzellikler olarak nitelenen óyumuĸak, uyum gºsteren, g¿­s¿z, 

kabullenici, kararsēz, baĸarēsēz, baĵēmlē, ­aresiz, edilgenô kalēplardan ise uzaklaĸtērmaktadēr 

(aktaran, Yēlmaz ve Uluyaĵcē, 2007, s. 144). Bu rollere gºre utanga­lēk, ­ekingenlik, 

kērēlganlēk, korkma ve acēma duygusu kadēnsē; utanmazlēk, cesaret, korkusuzluk ve acēmasēzlēk 

duygularē da erkeksi ºzellikler olarak cinsiyet gºstergeleri bi­iminde imajlara dºn¿ĸm¿ĸt¿r.  

Batē k¿lt¿r¿nde kadēnlarēn erkeklerden daha az espri yapēyor olmalarē, mizah duygusu veya 

fēkra anlatma yeteneĵinden ziyade, erkeklere oranla daha sakin, edilgen ve geri planda bir role 

sahip olarak toplumsallaĸmasēyla a­ēklanmaktadēr (Sanders, 2001, s. 36). Yani toplumsal 

cinsiyet rolleri ¿zerinden bir deĵerlendirme sºz konusudur. Bunlarēn sonucu olarak kadēn gibi 

g¿lmek deyiĸi ve toplumsal cinsiyet kalēbē ĸeklinde geliĸen neĸeli g¿l¿ĸ, erkeklerde yerini alaycē 

bir mizaha bērakmēĸtēr (Sanders, 2001, s. 76). 

Toplumsal cinsiyet temelli kutuplaĸmalar kadēnlarēn kendi aralarēnda birtakēm savunma 

mekanizmalarē ¿retmelerini saĵlamēĸtēr. Eleĸtirmenler tarafēndan cinsiyet­i bir kodlamayla 

ñerkek gibi dºv¿ĸemeyenlerinò silahē olarak nitelenen dedikodu, sadece kadēn faaliyeti olarak 

gºr¿lm¿ĸt¿r. Dedikodunun oluĸumunda elbette kadēn ve erkek cinsleri arasēndaki eĸitsizlik 

vardēr. Erkeklerle eĸit ĸartlara sahip olamayan kadēnlar, ñkara mizahla, acē iĵrenmelerle dolu 

keskin ºyk¿ler anlatarak oluĸturduklarē dedikodu denen gizli etkinlik sayesinde kendi g¿­ 

alanlarēnē oluĸturdularò (Sanders, 2013, s. 107). Ķnsanlarēn davranēĸlarēnēn sonu­larē toplumsal 

cinsiyet olarak tanēmlanmaktadēr. Bir kadēnēn tebess¿m¿ hoĸ karĸēlanērken, y¿ksek tonda attēĵē 

kahkaha ayēplanmaktadēr. Bu davranēĸsal tepki toplumsal cinsiyet s¿zgecinden ge­irilmiĸ ve 

uzun yēllar ºnce kadēn g¿lmesi olarak imaja dºn¿ĸm¿ĸt¿r. Dolayēsēyla dedikodu ve g¿lme 

kadēnsē tepkiler olarak tanēmlanmēĸtēr. 

D¿nyanēn pek ­ok bºlgesinde uzun yēllar eĵlencenin en ºnemli kaynaĵē ĸiddet olmuĸtur. ķiddet, 

fiziksel, sºzel, jest ve mimiklerle, davranēĸlardaki tutumlarla vb. pek ­ok ĸekilde sunulmaktadēr. 

ñĶĸ yerleri, eĵitim kurumlarē gibi kamusal alanlarda pornografik dille, sºzle, elle sarkēntēlēk, laf 

atmak, ­ift anlamlē sºzc¿klerle kadēn cinselliĵinden ya da cinsel iliĸkiden sºz etmek, ēsrarlē 

komplimanlar, bakēĸlar, dost­a gºr¿n¿m altēnda rahatsēz eden konuĸma ve dokunmalarò 

(Kaypakoĵlu, 2003, s. 126) kadēna yºnelik ĸiddetin ºrnekleri arasēnda sēralanabilir. Eĸ anlamlē 

sºzc¿klerin doĵrudan ya da dolaylē bir ĸekilde sºylenmesinden sonra genellikle erkeklerin kaĸ-

gºz hareketleriyle eĵlenmeleri de sºz konusu duruma ºrnektir. Bu daha ­ok erkekler arasēnda 
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kurgulanan hem haz hem de eĵlence ama­lē bir ĸiddet durumudur. Bunda en ºnemli etken 

savaĸ­ēlēk, kan dºk¿c¿l¿k, acēmasēzlēk ve sertlik gibi erkeksi karakter ºzellikleridir. Bu bakēĸ 

a­ēsēna gºre erkek korunmasē, ilgilenilmesi ve g¿d¿leri giderilmesi gereken tek canlēdēr. Ger­ek 

insan sadece ve sadece erkektir, kadēn ise ara aĸamadēr (Tarhan, 2006, s. 217). 

Medya ara­larē, baĸta televizyon yayēnlarē sahip olduĵu g¿­le birlikte can sēkēntēsēnēn tanēmēnē 

deĵiĸtirmiĸtir. Televizyon programlarē ve filmler, bir deneyimin kiĸiyi ger­ekten tatmin 

edebilmesi i­in en y¿ksek yoĵunluk perdesine ulaĸmasē gerektiĵi beklentisini yaratmaktadēr. 

Bu da ­atēĸma, kavga, cinayet ve seviĸme sahneleri anlamēna gelmektedir (Sanders, 2013, s. 

52). Ekran ĸiddetin ve cinselliĵin birleĸtiĵi bir merkeze dºn¿ĸm¿ĸt¿r. Burada izleyiciye sunulan 

yapay tema deĵerleri alt¿st ederken k¿resel sermayeye g¿­ katmaktadēr. Bu anlamda alaycē bir 

g¿l¿ĸ rakibi yerle bir ederken izleyici bu anēn tepkisiyle ­oĵu kez i­inde bulunduĵu ana 

odaklanarak eĵlenmeyi tercih etmektedir (Sanders, 2001, s. 138). 

Reklam, dizi, sinema vb. unsurlarla kadēn ve erkek cinselliĵinin sunulmasē, mahremiyet 

algēsēnēn yok edilmesi toplumsal yozlaĸmayē beraberinde getirmektedir. Sºz konusu durum 

kadēn ve erkek i­in cinsel ĸiddet olarak deĵerlendirilmelidir; ­¿nk¿ hem din´ hem de ºrfi 

kaideler cinselliĵi aile olgusunun temel taĸē olarak deĵerlendirirken medyanēn bu sērrē ihlal 

etmesi sonucu óyatak odasē / gerdek gecesiô algēsē aĸēnmēĸtēr. Dolayēsēyla sºz konusu durum 

g¿n¿m¿z toplumlarēnda cinsel ĸiddetin kontrol edilememesinde rol oynamaktadēr. Ķlkokul 

seviyelerine d¿ĸen taciz, tecav¿z giriĸimleri, kēz ­ocuklarēnēn ­oĵu kez kendilerinden 

b¿y¿klerle gen­ yaĸta evlendirilerek sºzde toplumsal sapkēnlēklardan kurtarēlmasē, toplumsal 

cinsiyetin ve ĸiddetin gºstergeleridir. 21. y¿zyēlda medyanēn olumsuz kodlamalarēndan dolayē 

aileye verilen ºnem giderek azalmaya baĸlamēĸtēr. Her g¿n binlerce ºrneĵiyle karĸēlaĸēlan kadēn 

programlarēnda bir beyin yēkama durumu sºz konusudur. Medya gen­ kēzlarē b¿y¿l¿ bir 

ser¿vene inandērarak duygularēnē sºm¿rmektedir. Bu kapsamda evlenmeler, kriter kavramēna 

sēkēĸtērēlan bir yorumlamayē beraberinde getirmiĸtir. Ķncelenen evlenme programlarēnda 

ºzellikle erkeklerde aranēlan fiziksel ºzelliklerin tamamē b¿t­e konusu g¿ndeme gelir gelmez 

ºnemini kaybetmektedir. D¿nyaya bir kez gelmek, g¿zel yaĸamē hak etmek, bakēmlē ellerin 

zarar gºrmemesi, zenginlik, zengin bir koca, sefa i­inde bir yaĸam, elini sēcak sudan soĵuk suya 

sokmama algēsē, s¿rekli kendisine hizmet edileceĵi beklentisi, bir giydiĵini bir daha giymeme 

d¿ĸ¿ncesié vs. medyanēn ºnemli kodlarē arasēnda sēralanabilir2. Bu yapēmlarda izleyiciye 

 
2 Esra Erol, Seda Sayan ve Zuhal Topal tarafēndan yapēlan ­eĸitli programlardan derlenmiĸtir. Bu yapēmlar 

yayēndan kaldērēlēnca adē ge­en sunucular format deĵiĸikliĵinde ekranlarda boy gºstermeye devam etmiĸlerdir. 

ñEsra Erolôdaò programē evlilik, evli bayanlarēn baĸkasē ile ka­masē, boĸanma vb. konularēnda; ñSeda Sayan ile 

Yemekteyizò, ñZuhal Topalôla Sofrada, ñGelinim Mutfaktaò vb. mutfak yapēmlarēyla yayēn hayatēna ve topluma 
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sunulan sadece sēradan tanēĸtērma, niĸanlanma veya evlenme unsurlarē deĵildir. Burada 

reytingleri arttērmak amacēyla sahtek©rlēklar, yalan-dolan ve her t¿rl¿ entrika bazen de sºzel 

ĸiddet unsuru kullanēlmaktadēr. Dikkat edilecek olursa programēn en heyecanlē yerinde, 

olaylarēn en karmaĸēk olduĵu zamanda, tartēĸmanēn baĸlangēcēnda vs. araya reklam girmektedir. 

Reklam izleyicide merak g¿d¿s¿ oluĸturmakta ve ekran karĸēsēnda ge­irilen s¿reyi 

uzatmaktadēr.  

Medyanēn sunduĵu bu olumsuz i­erik ve beklentiler esasēnda aile olgusunu da temelden sarsan 

psikolojik ĸiddet unsurlarēdēr. ¢¿nk¿ evlenmenin temel unsuru maddiyat olarak gºr¿lmekte 

dolayēsēyla boĸanma oranlarēnda da artēĸ olmaktadēr. T¿rkiye Ķstatistik Kurumu verilerine gºre 

2019 yēlē itibariyle ñ541.424ò ­ift evlenmesine raĵmen evlenmeler % 2,3 oranēnda azalmēĸtēr. 

Saĵlanan birlikteliklerde ñ155,047ò ­ift de boĸanmēĸ olup, boĸanma oranē % 8 artmēĸtēr (Eriĸim 

Tarihi: 21.01.2020; http://www.tuik.gov.tr).  

Kadēnlar, iĸ yaĸamēna atēlēmla birlikte rutin hayatta kendilerini mutlu edecek ­eĸitli deneyim 

alanlarē oluĸturmuĸlardēr. Bunlardan birisi de sa­ ĸeklinin veya renginin deĵiĸtirilmesidir. 

Esmer bir kadēnēn sa­larēnē sarēya boyatmasēnēn altēnda psikolojik anlamda kendini iyi ve mutlu 

hissetme iĸlevi yatmaktadēr. Ancak sa­ēnē sarēya boyatanlar toplumsal cinsiyet kodu olarak 

óaptal sarēĸēnô imajēna da maruz kalmaktadēr. Sarē sa­ ve ­ingenelik arasēnda da ayrēca iliĸki 

kurulmaktadēr. Bunun en temel nedenlerinden birisi de ­ingenelerin eĵlenceli olmalarē ve 

renkli/karēĸēk giyim tarzlarēdēr. Dolayēsēyla gºstergelerle alakalē bir durumdur. Sa­larēnē sarēya 

boyatan bir insana g¿l¿nmesi de doĵrudan ó­irkinlikô imajēyla ilgili deĵildir. Burada tekrar ve 

neden-sonu­ iliĸkisi sonucu toplumda yerleĸen kabullerle bilin­altēna kodlanan óaptallēkô 

imajēnēn bir sonucudur. Ayrēca kadēnēn bilgisine ve yardēmēna karĸē ºn yargēlē bir tutum sºz 

konusudur. Bu anlamda ñkadēn aklē ve sa­ē uzun aklē kēsaò ifadeleri, kadēn d¿ĸ¿ncesinin 

k¿­¿msendiĵinin en bariz gºstergeleridir.  

Oyun, eĵlencenin en ºnemli kaynaklarēndan birisidir. Bir kedinin avē olan fareyi tek hamlede 

ºld¿rmemesinin kaynaĵēnda k¿lt¿rel ifade bi­imi olarak oyunun yer aldēĵē sºylenebilir. Farenin 

dramē ve ka­ēnēlmaz son bellidir. Kedinin fareyi ºld¿rmesi a­lēĵēndan ziyade i­g¿d¿s¿n¿n yani 

avlanma isteĵinin bir sonucudur. Burada ¿z¿nt¿den ziyade eĵlence olgusu ve mutluluk duygusu 

ºn plana ­ēkar. Bu acēmasēzlēktan ziyade eĵlencenin malzemesine yºnelik tekrarēn (mekaniklik) 

bilin­altēnda oluĸturduĵu sembolik g¿l¿n­ imgesiyle ilgilidir (Bergson, 2014, s. 48-50). 

Dolayēsēyla kapana kēsēlan bir kurbanēn ­ektiklerini keyifle izlemenin altēnda oyun belleĵi, g¿­ 

 
yºn vermeye devam etmektedir. Ayrēca ñDamat Bayēldēò adēyla yapēlan yemek programē damadē ñgelin ve 

kaynanaò arasēnda bērakmēĸ ancak format gereĵi izlenmeyince sonlandērēlmēĸtēr. 
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gºsterisi, acēmasēzlēk ve eĵlenme isteĵi yatmaktadēr. Atasºz¿nde olduĵu gibi óTilkinin dºn¿p 

dolaĸēp geleceĵi yer k¿rk­¿ d¿kk©nēdērô. Somut veya soyut anlamēyla aslēnda ka­ēnēlmaz son, 

baĸtan bellidir. ¢¿nk¿ bu tekrarlar sonucu bilin­altēna yerleĸmiĸtir; baĸlangē­tan belli olan bir 

sonu­ vardēr. Aslēnda g¿lme edimi dēĸēnda olan duygularēn eĵlenceye eĸlik edeceĵi bellidir. 

Buna raĵmen sºz konusu i­erikler, hemen her dºnemde mizahēn malzemesi olarak iĸlenmeye 

devam etmektedir. 

G¿l¿n­ Olmayan Eĵlence Kaynaĵē Olarak Mizah 

Toplumlar her ne kadar uygarlaĸsa da tarihin hi­bir dºneminde acēmasēzlēktan zevk alma 

g¿d¿s¿nden vazge­ilmemiĸtir (¥ĵ¿t Eker, 2014, s. XV). G¿lmeden eĵlenebilmek m¿mk¿n 

m¿d¿r? Eĵlenmenin doĵasēnda zorunlu olarak sadece g¿lmek mi vardēr? Hē­kērēklara boĵularak 

yani aĵlayarak eĵlenmek m¿mk¿n m¿d¿r? Eĵlencenin yeg©ne kaynaĵē g¿lmek midir? Korkan 

ya da korkutulan insanēn amacē eĵlenmek midir? ¦cretini ºdediĵiniz bir gºsteride 

k¿­¿msenmek hoĸunuza gider mi veya k¿­¿msenmek sizin i­in eĵlence kaynaĵē mēdēr? Sizinle 

alay edildiĵinde bu diĵer izleyiciler i­in bir eĵlence kaynaĵē deĵil midir? Aĸaĵēlandēĵēnēz bir 

ortamda nasēl eĵlenebilirsiniz? Argo ve hakaret eĵlencenin kaynaĵē olabilir mi? Mizah g¿lmek 

ve aĵlamak, ĸaĸērmak ve korkmak gibi edimleri birleĸtiren bir kavram olabilir mi? G¿lme ĸiddet 

i­erikli mizahēn bir sonucu olmayabilir, bu tarz mizah´ kurgulara stadyum tepkileri gibi 

heyecanlanmak, yerinde duramamak, tezah¿ratta bulunmak gibi farklē tepkiler de verilebilir. 

Makalenin bu bºl¿m¿nde mizahēn g¿lme edimiyle sēnērlanamayacak derecede geniĸ bir disiplin 

olduĵu, g¿lme ediminin mizahēn pek ­ok sonucundan sadece birisi olduĵu, g¿ld¿r¿ unsuru 

i­ermeyen ama eĵlendiren mizahēn ºnemli bir olgu olduĵu gibi pek ­ok konu incelenmektedir.  

Rabelais tarafēndan kaleme alēnan ñGargantuaò ve ñPantagruelò, mizahēn negatif ºzellikleriyle 

incelendiĵi eserlerdir. Gargantua annesinin karnēnda 11 ay kalmēĸtēr. Hen¿z d¿nyaya gelmeden 

ºnce yani annesi Gargamelleônēn karnēndaki 11. ayda bir ĸºlen tertip edilir. Bu ĸºlende i­mek 

ve eĵlenmek baĸlēca unsurlardēr. M¿balaĵalar okuyucuyu hayrete d¿ĸ¿rmektedir. Haz ilkesine 

gºre yemek, i­mek bu ĸºlenin baĸlēca unsurlarēdēr. Romanda cinsel ºgeler de ºzellikle kadēnlar 

¿zerinden aĸaĵēlayēcē bir tonda yoĵun bir bi­imde kullanēlmēĸ, gebelik ve cinsel iliĸkiden 

hareketle mizah´ bir kurgu oluĸturulmuĸtur:  

Dul kadēnlar kocalarēnēn ºl¿m¿nden sonra iki ay serbest­e, doyasēya, kēyasēya kē­ oynatabilirler. 

Aman ne olur, zampara dostlarēm benim, bºylesi kadēnlardan u­kur ­ºzmeye deĵer birka­ēnē 

bulursanēz, atlayēn ¿stlerine, getirin bana. Zira ¿­¿nc¿ ayda gebe kalērlarsa veletleri merhumun 

varisi olur; gebelikleri bir kez belli oldu mu, daha da veryansēn edip pupa yelken gidebilirler. ¢¿nk¿ 

benim y¿k¿m¿ almēĸtēr gayrē! Nasēl ki, Julia, Ķmparator Octavianusôun kēzē, ancak gebeliĵini 
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anladēktan sonra tokmak­ēlarēna bērakērmēĸ kendini, tēpkē bir geminin kaptanēnē yalnēz kalafatlanēp 

y¿klendikten sonra almasē gibi. Ve biri ­ēkar da onlarē gebe gebe kendilerini d¿b¿rt¿klemelerinden 

ºt¿r¿ kēnayacak olursa, hayvanlar dolu karēnla erkeĵi ¿stlerine ­ēkarmazlar derse, biz hayvan 

deĵiliz, kadēnēz derler onlar da, gebelik ¿st¿ne gebe kalmanēn g¿zel ve keyifli bir hakcaĵēzlarē 

olduĵunu ileri s¿rerler (Rabelais, 2014, s. 23). 

Gargantua oĵlu Pantagruelôin doĵumuyla karēsēnē kaybeder. Ama asēl d¿ĸ¿ncesi karēsēnēn 

ºl¿m¿nden duyduĵu ¿z¿nt¿ deĵildir: ñAh, Badebec, k¿­¿ĵ¿m, sevgilim, k¿­¿k hainim (h©l© 

¿­ tarla ve iki bah­e vardē ekinleri bi­ilmeyi bekleyen), narinim, g¿zel sa­lēm, ¿rkeĵim, seni 

bir daha hi­ gºremeyeceĵim!ò (Rabelais, 2012, s. 21). Burada Gargantua gibi eĵlence, sefa 

d¿ĸk¿n¿ birisinin tarlayē ve ekinleri d¿ĸ¿neceĵi anlamē ­ēkarēlmamalēdēr; zira kastedilen cinsel 

iliĸkidir. Cinsellik her koĸulda mizahēn bir malzemesidir3. Erkek ve kadēn cinsel organē, kadēnla 

­iftleĸme, dēĸkēlanma, yellenme, geĵirme vb. yanēnda yeme ºzellikle de i­me en ºnemli haz 

kaynaklarē arasēnda gºsterilebilir. Hatta daha ileri bir boyutta deĵerlendirilecek olursa erkek 

cinsel organē her iki ­alēĸmada da evrenin ve eĵlencenin merkezi olarak kabul edilmiĸtir. 

Medya ara­larē ºzellikle de ñételevizyon ­ocuklarē ve gen­leri her g¿n ve her gece binlerce 

ĸiddet, cinsellik ya da cinsel ĸiddet gºr¿nt¿s¿n¿n edilgen alēcēsē haline geliyorò (Sanders, 2013, 

s. 48). Ķzlenen bir reklam, gºsteri veya filmde kapana kēstērēlan bir oyuncu seyirci ¿zerinde her 

ne kadar acēma hissi uyandērsa da seyircinin asēl ilgisi oyuncuya ­ektirilen eziyetle ilgilidir. 

Burada merak edilen oyuncunun bu ĸiddet karĸēsēnda yaĸamda kalmayē baĸarēp 

baĸaramayacaĵēdēr. Dolayēsēyla ilk etapta kimse oyuncunun yaralanmasēyla veya ºl¿m¿yle 

ilgilenmez. Ancak bazē reklamlarda, gºsterilerde, dizilerde, sinema filmlerinde, ger­ek 

yaĸamda silah ¿zerine kurulu oyunlarda ya da bilgisayar oyunlarēnda en temel eĵlence unsuru 

ºl¿m ¿zerine kuruludur. G¿n¿m¿zde pek ­ok dizi ve filmin temel karakteri saldērganlēk ve 

vurdu-kērdē temalarē ¿zerine yoĵunlaĸmaktadēr. Para-makam g¿­ ve otorite anlamēna 

geldiĵinden, bunlara sahip olan kiĸiler her ĸeyi yapma konusunda kendilerini haklē gºrmektedir.  

¦z¿lerek daha doĵrusu gºzyaĸē dºkerek eĵlenmek de eĵlence sektºr¿ ve k¿lt¿r¿ baĵlamēnda 

sorgulanmasē gereken ºnemli bir i­eriktir. Pek ­ok yaralanma ve ºl¿ml¿ kazaya neden olan 

lunaparklara y¿ksek miktarlarda ¿cretler ºdeyip eĵlenen insanlar azēmsanmayacak kadar 

­oktur. ¢arpēĸan arabalar, Korku Evleri, Korku T¿nelleri, Gondol, G-Max, Fireball, Disk 

Coaster, Big Shot, Flying Fury, Sky Trip, Giant Discovery, Insanity, Scream Roller Coaster, 

 
3 άtŀǊœŀƭŀ .ŜƘœŜǘέ ǀǊƴŜƐƛƴŘŜ ƻƭŘǳƐǳ Ǝƛōƛ ƛƴǎŀƴƭŀǊ ŀǊŀǎƤƴŘŀ ƎǸƴƭǸƪ ȅŀǒŀƳŘŀ ƘŜǊƘŀƴƎƛ ōƛǊ ƛǒ ŘŀƭƤƴŘŀ ǎƤƪƭƤƪœŀ 
ƎǀƴŘŜǊƳŜƭŜǊŘŜ ōǳƭǳƴǳƭŀƴ ŎƛƴǎŜƭ ǎǀȅƭŜƳ ǾŜ ƪƻƴǳǒƳŀƭŀǊ Řŀ ƳƛȊŀƘ ŀœƤǎƤƴŘŀƴ ƛƴŎŜƭŜƴƳŜǎƛ ƎŜǊŜƪŜƴ ōƛǊ œŀƭƤǒƳŀ 
ŀƭŀƴƤŘƤǊΦ  
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X-Scream, Ranger, Vortex, Crazy Dance, Go-Kart, Paintball, Bungee Jamping, Zipline vb. 

ara­lar insanlarē korkutarak ve dehĸet ­ēĵlēklēlarē attērarak eĵlendirmektedir. Yukarēda sēralanan 

bu eĵlence ara­larē ­ok tehlikelidir; ancak tehlikenin dozu arttēk­a eĵlence d¿zeyi de paralel bir 

ĸekilde artmaktadēr. T¿m bunlar mizahēn negatif nitelikleriyle iliĸkili, eĵlence end¿strisi 

t¿ketim nesneleridir. Burada mizah ve tehlike, haz ve doyum arasēnda ºnemli bir iliĸki olduĵu 

bilinmelidir. Sºz konusu ara­larda mizah bir t¿ketim nesnesi olarak sunulmaktadēr. Burada 

t¿keticilerin satēn aldēĵē ĸey heyecan ve deneyim arzusudur. Baumanôēn belittiĵi gibi 

ñt¿keticiler her ĸeyden ºnce heyecan derleyicilerdirò (2014, s. 96). 

¥l¿ml¿ trafik kazalarēnēn, kafa kafaya ­arpēĸan iki otomobilin, savaĸ u­aklarēnēn 

bombardēmanēnēn, kurallara uygun olmayan motosiklet kullanēmlarē veya motosiklet kazalarē, 

mobese gºr¿nt¿lerinin, tren yolunda par­alanan bedenlerin, elektrik ­arpmasē gºr¿nt¿lerinin, 

sel veya heyelan sērasēnda insanlarēn d¿ĸt¿ĵ¿ ­aresizliklerin, silahlē infaz gºr¿nt¿lerinin, 

apartman dairesinden, ­atēdan, aĵa­tan vb. d¿ĸenlerin, denizde, gºlde, havuzda vb. 

boĵulanlarēn, pek ­ok kanalēn ana haber b¿ltenlerinde tekrar tekrar gºsterilmesi reytingle ilgili 

bir durumdur. Akēllē telefonlarēn icat edilmesiyle baĸlayan selfie ­ēlgēnlēĵēnēn sonu yoktur. 

Ķnsanlar sēra dēĸē fotoĵraf ­ektirmek adēna ºl¿m¿ gºze almaktadēr4. Yine insanlar baĸēndan 

ge­en ya da tesad¿fen karĸēlaĸtēklarē kaza, yaralanma, cinayet, ºl¿m vb. ĸiddet i­erikli olaylarē 

sosyal medyadan paylaĸmakta bir sakēnca gºr¿lmemektedir. Ayrēca insanlar kendi iĸledikleri 

hērsēzlēk, taciz, tecav¿z ve cinayet vb. su­larē canlē yayēn ¿zerinden paylaĸmaktadēr. Sºz konusu 

i­eriklerin paylaĸēlmasēnda elbette insanlarēn izlemesi ama­lanmaktadēr. Burada korkutma ve 

tehdit etme sºz konusudur; paylaĸēmē yapan kiĸi bu haz tutkusuna gºre hareket etmektedir. Bu 

mizahēn cezalandērma ¿zerinden eĵlendirme iĸlevidir. Ķnsanlarēn bºylesi gºr¿nt¿leri 

izlemesinde en ºnemli etken hi­ ĸ¿phesiz merak unsurudur; ancak burada dikkati ­eken asēl 

nokta bu gºr¿nt¿lerin sēradan olaylarmēĸ gibi sunulmasē ve izletilmesinde bir sakēnca 

gºr¿lmemesidir. 

T¿rk k¿lt¿r¿nde kahvenin, ñbir kahvenin kērk yēl hatērē vardērô gibi olumlu bir imajē vardēr. 

Bunun yanēnda gelenekte tuzlu kahve ikramē gibi olumsuz imajē da sºz konusudur. Gelenekte 

damadē beĵenmeme sembol¿yle sunulan tuzlu kahve rit¿eli de anlam deĵiĸtirmiĸtir. Kēz isteme 

tºrenlerinde damada tuzlu, acēlē, kahvenin i­irilmesi halk arasēnda sevgi testi veya damadē 

sēnama yºntemine dºn¿ĸm¿ĸt¿r. Damat bu sēnavē ge­mek ve kēzē almak i­in t¿m zorluklarēna 

raĵmen tuzlu kahveyi i­melidir. Bu sēnav, damadēn g¿c¿n¿ gºstereceĵi, otoritesini 

 
4 Bu konuda internette yapēlan taramalarda selfie ­ektirirken d¿ĸen yaralanan ve ºlen y¿zlerce insan olduĵu 

gºr¿lm¿ĸt¿r. 
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saĵlamlaĸtēracaĵē ilk rol ve sorumluluklarē arasēnda yer almaktadēr. Ayrēca damadēn kahveyi 

i­meye zorlanmasē da bir cezalandērma ĸeklidir. Kēz isteme tºreninde yer alanlarēn bu anēn 

gºr¿nt¿s¿yle haz duymalarē, kahkaha atmalarē, kameraya kaydedip sosyal paylaĸēm sitelerine 

y¿klemeleri ­eĸitli eĵlence yºntemleridir. Burada damada gºsterilen haz, kahkaha ve duyurma 

gibi tepkiler de ikincil bir cezalandērma yºntemidir. Damadēn eziyeti izleyicilerin eĵlencesine 

dºn¿ĸmektedir. 

Gelin kaynana, gelin gºr¿mce ve eltiler arasē iliĸkiler toplumsal cinsiyet gºstergeleri temeline 

dayanan, aile veya eĸ tercihi óanlaĸamama, ayrē eve ­ēkma, kavga, boĸanmaô vb. mizahēn bir 

malzemesidir. Futbol ma­larēnda ve sonrasēnda taraftarlarēn birbirlerine k¿f¿r ve hakaret 

etmeleri hatta saldērmalarēnēn bilin­altēnda elbette eĵlence olgusu vardēr. Kimse durup dururken 

bir baĸkasēna zarar vermek istemez. D¿ĵ¿nlerde, s¿nnet tºrenlerinde, mezuniyet balolarēnda, 

geleneksel kutlama ve ĸenliklerde y¿ksek sesli m¿zik eĸliĵinde oynanan oyunlarda g¿ld¿r¿ 

unsuru yok denecek kadar azdēr. Ya da geleneksel ­ocuk oyunlarēnda hi­bir ­ocuk misket 

oynarken ya da ip atlarken kahkaha atmaz; ancak kazanmanēn verdiĵi hazla zevkten dºrt kºĸe 

olur. Yani oynayarak eĵlenir, burada eĵlencenin kaynaĵē oyundur. Dolayēsēyla mizahēn g¿lme 

veya kahkaha olarak yorumlanmasē demek g¿lme dēĸēndaki mizahē da yok saymak anlamēna 

gelmektedir.  

Toplumda kaba, hakaret i­erikli ve k¿f¿rl¿ konuĸan bireylere karĸē olumlu bir tutum 

sergilenmezken, televizyon, sinema ve internet gibi medya ara­larēnda ­ok ­eĸitli baĵlamlarda 

kaba, hakaret ve k¿f¿r i­erikli sºylem ºnemli bir eĵlence unsuru olarak gºr¿lmektedir. Burada 

ñyasak, ayēp, terbiyesizlik, kabalēk gibi olumsuzluklar, mizahēn hoĸgºr¿ potasēnda eritilerek 

bertaraf edilirò (¥ĵ¿t Eker, 2014, s. 31-32). Lakin sosyal kodlamalar gereĵi ­ocuklarēn da bu 

mesajlarla b¿y¿t¿ld¿ĵ¿ unutulmamalēdēr; dolayēsēyla bir toplumda aĸaĵēlanan kadēn cinsi 

genel-ge­er bir kullanēmla eĵlence malzemesine dºn¿ĸm¿ĸt¿r. Kadēn bedeninin, dayak yiyen 

bir kum torbasē ya da teĸhir edilen bir nesne gibi medya ara­larēnda en ­ok kullanēldēĵē 

ortamlarēn baĸēnda filmler, diziler ve video klipler gelmektedir. Ge­miĸ yēllarda ñĶtilmiĸ 

Kakēlmēĸò karakterleri ¿zerinden iĸlenen kadēna ĸiddet olgusu ve toplumsal cinsiyet algēsē 

ATVôde yayēnlanan ñĄlemin Kralēò dizisinde de gºr¿lmektedir. Dizi kadēna ĸiddet olayēnēn en 

sēk kullanēldēĵē yapēmlar arasēnda yer almaktadēr. Dizinin asēl kurgusu iki farklē ev ortamēnda 

ge­mektedir. Kubat karakteri karēsē Nihaleôyi sērf eĵlence i­in dºvmektedir. Burada Nihale 

adēnēn se­ilmesi de isim sembolizmi a­ēsēndan son derece dikkat ­ekicidir; ­¿nk¿ Nihale ezilen, 

altta kalan anlamēna gelmektedir. Kubat, kadēn sēĵēnma evine yerleĸen Nihaleôye kēlēk deĵiĸtirip 

ulaĸmēĸtēr. Burada erkeĵin g¿­l¿, kadēnēn pasif olduĵu imgesi ­izilerek ataerkil topluma 
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gºndermeler yapēlmaktadēr. Dizide aynē durumun tersi de sºz konusudur. Nihaleônin ºz aĵabeyi 

Arslanôda (ķafak Sezer) kendi evinde kaynana ĸiddetine maruz kalmaktadēr. Yine isim 

sembolizmi baĵlamēnda dēĸarda Arslan (kral) evde kedi imajē ­izilmiĸtir. Ayrēca imgelerin 

insan yapēsē olduĵu bilindiĵine gºre sºz konusu kodlamalar yapēlērken izleyicinin beklentileri 

gºz ºn¿nde bulundurulmaktadēr. Her imge bir unsuru gºrme ve algēlama bi­iminin bir sonucu 

olarak deĵerlendirilmektedir (Berger, 2014, s. 9-10). Bu dizi cinsiyet gºstergeleri baĵlamēnda 

kadēn yaĸantēsēnēn bir sunumudur. Dizi yoĵun ĸiddet i­erdiĵi gerek­esiyle RT¦K tarafēndan 

cezalandērēlmēĸtēr (https://www.milliyet.com.tr/gundem/alemin-kirali-na-890-bin-lira-ceza-

1649969).  

ñKorku Yolu, Testere, 300 Spartalē, Spartacus, Blue Mountain State, Shameless, Banshee, 

Boardwalk Empire, Game of Thrones,  The Sopranos, Paranormal Aktivity, Otel, Dabbe, Barda, 

Musallat,  Kutsal Damacana vb. filmlerle Fatma G¿lô¿n Su­u Ne, Ķffet, Aĸk-ē Memnu, Ąlemin 

Kralē, 1 Erkek 1 Kadēn, Deli Y¿rek, Kurtlar Vadisi, Kardeĸ Payē, Ka­ak, Karadayē, Arka 

Sokaklar, Eĸkēya D¿nyaya H¿k¿mdar Olmaz, Yasak Elma, Sen Anlat Karadeniz, Gel Dese 

Aĸkò vb. dizilerden bazēlarē aĸērē derecede cinsellik, argo ve ĸiddet i­eren modern insanēn 

eĵlencelik rit¿elleri arasēnda gºsterilebilir. 

Mizah unsurunun en ­ok kullanēldēĵē yapēmlardan bir diĵeri de gece yayēn kuĸaĵēnda yer alan 

stand up tarzē programlardēr. Bu yapēmlarda hem pozitif hem de negatif mizah unsurlarēnē 

kullanēlmaktadēr. Negatif mizahēn ºnemli ikonlarēndan olan Okan Bay¿lgen, ñGece Kuĸu, 

Televizyon ¢ocuĵu, Zaga, Herkes Bunu Konuĸuyor, Televizyon Makinesi, Disko Kralē, Medya 

Kralē, Muhabbet Kralē, Kral ¢ēplak, Muhallebi Kafa, ¢ēplak Kafa, Makina Kafaò gibi 

programlarda sunuculuk yapmēĸ, bir­ok reklamda ve filmde oyuncu olarak seslendirmede yer 

almēĸtēr. Bay¿lgen seyirciyi eĵlendirmek i­in ñaĵēr eleĸtiri, hakaret, alay, k¿­¿mseme bazen de 

k¿freò baĸvurmaktadēr. Lezzet Haritasē programēnēn sunucusu Ezgi Sertel, bir bºl¿mde yumurta 

yeme tarzēndan dolayē g¿ndeme gelmiĸtir. Okan Bay¿lgen, Makina Kafa adlē programēnda 

óbºyle yumurta yenir mi?!!ô diyerek sunucuyla dalga ge­miĸtir. Bay¿lgen, ñben olsam bu 

programēn adēnē yemek yiyen kadēn koyarēmò diyerek alay konusu yapmēĸtēr 

(http://www.izlesene.com/video/makina-kafa-ezgi-sertel-ile-lezzet-haritasi/7164409). Aslēnda 

burada iki durum sºz konusudur: K¿lt¿r end¿strisi yaklaĸēmē insanlarda arzu oluĸturarak 

doyuma ulaĸmayē hedeflemektedir. Bu ama­la t¿ketici istenilen ĸekilde yºnlendirilmekte ve 

yapay gereksinimler ihtiya­ ĸeklinde sunulmaktadēr (Adorno, 2014, s. 74-78). Sunucunun 

iĸtahlē bir ĸekilde yumurta yeme davranēĸē bir k¿lt¿r turizmi ve pazarlama stratejisidir.  Ķkinci 

olarak sºz konusu durum yeme ve cinsellik birlikteliĵinde negatif mizah olgusuna gºnderme 
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yapmaktadēr. Ķnsanlarē aĸaĵēlayan bir ĸovmen ya da avēnē heyecan i­inde bekleyen bir avcē, 

hedefine ulaĸmanēn sevincini mutluluk ­ēĵlēklarē atarak kutlamaktadēr. Burada izleyicinin 

gergin ve tedirgin ruh hali oyuncunun rol¿ne daha fazla odaklanmasēnē saĵlamaktadēr. Ķzleyici 

ise acēma, endiĸe, korku ve gerilim arasēnda eĵlence duygusunu keĸfetmektedir. Bu anlamda 

ironik, yani alaycē ve k¿­¿mseyici espriler bir­ok durumda i­ten gelen ve uzun s¿ren 

kahkahalara yol a­mazlar. Burada mizah unsuruna verilen tepkiyi g¿lmeyle sēnērlandērmamak 

gerekir. ¢¿nk¿ bir mizah unsuruna g¿lme tepkisi veren bireylerin ­oĵunlukla neye 

g¿ld¿klerinin bilincinde olmamalarē bile sºz konusu durumu ºrneklendirmektedir. Ancak bu 

espriler rakibe b¿y¿k bir g¿­le vurduklarē i­in daha fazla can yakma ºzelliĵine sahiptirler 

(Sanders, 2001, s. 75). 

Kiĸinin eĵlence algēsē tarzēyla ilgilidir. Komedi tarzēnda (kara mizah) yapēmlarēyla bilinen 

ķahan Gºkbakar, h©lihazērda 6 filmden oluĸan Recep Ķvedik serisiyle ¿n yapmēĸtēr. Sºz konusu 

yapēmda, Recep Ķvedik karakteri, ñgeĵirme, yellenme, kusma, kaĸēnma, k¿f¿r, hakaret, alayò 

vb. negatif mizahēn b¿t¿n unsurlarēnē kullanarak takip­ilerini eĵlendirmektedir. Ķrem Derici 

tarafēndan seslendiren ñKalbimin Tek Sahibine5ò isimli ĸarkē, baĵlēlēk, sadakat, sevgi vb. 

temalarē i­eren pozitif mizah unsurlarēyla y¿kl¿d¿r. Aynē ĸarkē ķahan Gºkbakar tarafēndan yeni 

sºzlerle negatif mizah malzemesi haline getirilmiĸtir: ñBenim kocam tam bir hayvan / 

Yapmēĸēm yanlēĸ bir se­im / Ma­ izler, hemen uyur / Horlar, osuéeĸim / Bin defa k¿frettim / 

Beni ona verene / Ger­ekten piĸmanēn evlendiĵime / O ĸerefsizdir, o cibilliyetsizdir / Pavyona 

gider de gelmez evine / Kirayē vermemiĸ ev sahibine / Gºt¿rm¿ĸ yatērmēĸ ganyan fiĸine / Kahēr 

sensin bana geliyor cinnet / Martēlar sē­...versin ĸaĸkēn y¿z¿neò 

(http://www.youtube.com/watch?v=MO47dcx1dH8). ķarkēda yer alan sºzlerin baĸlē baĸēna 

negatif mizah unsurlarē olduĵu gºr¿lmektedir; ayrēca Gºkbakar, Ķrem Dericiôye gºndermelerde 

bulunulmuĸtur. 

PSYônin ñGentlemanò adlē ĸarkēsē ve video klibi kadēn bedeninin ve cinselliĵinin yoĵun 

bi­imde iĸlendiĵi bir ºrnektir. Klipteki pek ­ok sahnede ºzellikle sanat­ē sºz ve davranēĸlarēyla 

kadēnlarē cinsel, sºzel ve fiziksel ĸiddete maruz bērakmaktadēr. ¥zellikle klip baĸlangēcēnda 

sanat­ēnēn tuvalet pozisyonunda oturmasē; y¿r¿rken cansēz mankenin gºĵ¿slerine dokunmasē; 

koĸu bandēnēn hēzēnē arttērēp ¿zerinde koĸan bir kadēnē d¿ĸ¿rmesi; kahve i­en kadēnēn fincanēna 

alttan vurarak kahveyi y¿z¿ne serpmesi; tuvalet ihtiyacē olup hēzlēca asansºre binen bir adamēn 

asansºrden inmesini geciktirmek amacēyla b¿t¿n tuĸlara basmasē; kē­ēnē kaĸēdēĵē elini kadēnēn 

y¿z¿ne gºt¿rmesi; ma­ oynayan ­ocuklarēn topunu saha dēĸēna atmasē ve onlarē aĵlatmasē; 

 
5 ķarkē i­in bakēnēz: http://www.youtube.com/watch?v=mTZRQltuHRc. 

http://www.youtube.com/watch?v=MO47dcx1dH8
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kadēnēn altēndan sandalye ­ekmesi; d¿ĸen kadēna el uzatēp yardēm edecek imajē verip, 

kaldēracaĵē esnada tekrar itmesi; kadēnlarēn yerde yatan erkekleri bacaklarē arasēna alēp dans 

etmeleri; sanat­ēnēn kafasēnē fotokopi makinasēna koymasē vb. gibi aĸērēlēk i­eren davranēĸlarē 

haz duyacak bir ĸekilde zevkle yapmasē, eĵlence uĵruna her ĸeyin mubah gºr¿lmesi cinsel 

ĸiddet gºstergeleridir. Kadēn-erkek cinsel organē ve an¿sler ¿zerinden sergilenen ­eĸitli 

aĸērēlēklar cinsel ĸiddetin eĵlence ama­lē kullanēmēna a­ēk ºrneklerdir 

(http://www.youtube.com/watch?v=ASO_zypdnsQ). Ayrēca ĸarkēda ge­en sºzler de cinsel 

ĸiddetin gºstergeleridir: ñEvet sen, baksana / Kendimi tanētacak olursam / Kendine ºz g¿veni 

olan biriyim / Canlēlēk ve delilik / Ne duymak istiyorsun? / Bana ne yapmak istiyorsun? / Lanet 

olsun! Bebeĵim! Sen aĸērē seksisin! / Hey / Kafan, belin, bacaklarēn, baldērlarēn / Harika! 

Hissediyor musun? / M¿kemmel, yumuĸacēk / Nefesini keseceĵim / Sana ­ēĵlēk attēracaĵēm / 

Lanet olsun! Yavrum! Ben parti mafyasēyēm! / Seni terleteceĵim / Seni azdēracaĵēméò 

(http://www.bizimvatan.org/2013/04/psy-gentleman-turkce-sarki-

sozleri.html#ixzz3LVKkT8AI). 

ķiddet i­erikli mizahēn sunulduĵu bir diĵer ortam da reklamcēlēk sektºr¿d¿r. Kadēnlara ­anta, 

parf¿m, pērlanta, kēyafet, ayakkabē gibi t¿ketim nesneleri ¿zerinden sanal ve sahte bir mutluluk 

sunulmaktadēr. Sºz konusu g¿zelliklerin peĸinde, marka takip­isi ve hep daha iyisini arzulayan 

bir kitle yaratmak temel beklentidir. Bu anlamda Zen Pērlanta ñDeĵiĸim Kampanyasēò adlē 

reklamēnda nefes almaksēzēn konuĸan bir kadēn imgesiyle izleyicinin karĸēsēna ­ēkmaktadēr. 

Burada kadēnēn sºzc¿klerinde yer alan ñaltēn, pērlanta, elmas, kolye, y¿z¿k, k¿pe, bileklikò her 

t¿rl¿ eski takēyē ñtasarēmē bir harika, ĸēklēĵēyla parēl parēl parlayan, bakanēn dºn¿p bir daha 

baktēĵē, herkesin kēskandēĵē yepyeni Zen Pērlantalarlaò deĵiĸtirmek istemesi a­ gºzl¿l¿k, 

doyumsuzluk, ¿st¿nl¿k ve haz ilkesi baĵlamēnda yorumlanabilir. Satēcēnēn sadece onay 

anlamēnda óevetô demesinden sonra konuĸmasēna izin verilmemesi de doyum noktasē olarak 

gºr¿lebilir. Burada her ĸeyin sadece pērlanta hatta Zen olduĵu imajē oluĸturulmaktadēr 

(https://www.youtube.com/watch?v=K825pdACdu8).  

Bir baĸka takē markasē Blue Diamond ise hazērladēĵē ñB¿y¿k deĵiĸim kampanyasēò adlē reklam 

filminde her kadēnēn pērlantayē hak ettiĵi imajēnē oluĸturmaktadēr. Burada eskisini gºt¿r¿p 

yenisini alabileceĵi ¿zerine kurulan reklamda kēzlarēn ­ok deĵiĸtiĵi, eski k¿peleri yerine beĸtaĸ, 

eski altēn kolyeyi ēĸēl ēĸēl bileklikle, bilezikleri baget y¿z¿kle deĵiĸtirmeyi, yenilenmek ve 

deĵiĸmek olarak sunmaktadēr. Reklamēn sonunda hep bir aĵēzdan ñBlue Diamond her kadēnēn 

hakkēò ĸeklindeki slogan kadēnlar arasē eĸitsizliĵin, doyumsuzluĵun, kēska­lēĵēn, ¿st¿nl¿ĵ¿n ve 

haz ilkesinin bir sunumudur (https://www.youtube.com/watch?v=glqxB1S8i_w).  
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Her iki reklamda da kadēn karakterlerin y¿z¿nde gºr¿len tebess¿m ifadesi olarak g¿l¿mseme 

hedefine ulaĸmēĸ olmanēn verdiĵi mutluluk ve doyumla ilgilidir. Burada doĵrudan mizahēn 

¿st¿nl¿k iĸlevine gºnderme yapēlmaktadēr. Eski-yeni deĵiĸimleriyle birlikte ulaĸēlmak istenen 

hedef yani doyumsuzluk yumuĸatēlmaktadēr. Bu bir bakēma hayali kurulan yeni kadēn tipinin 

toplumla uyumunu kolaylaĸtērmak veya sosyal hayat i­erisindeki kadēnēn isteklerini haklē 

gerek­elere dayandērmaktēr.   

G¿n¿m¿zde pop¿ler mizahēn malzemelerinden birisi de ahlaki sēnērlarēn ­iĵnenmesidir. K¿f¿r, 

argo, toplum i­inde duyulacak ĸekilde yellenme, t¿k¿rme, gibi davranēĸlar ve bunlarē yapanlar 

toplum tarafēndan kabul gºrmeyerek dēĸlanērlar. Ancak burada ahlak dēĸē olana g¿lmek, bunu 

kabullenmek anlamēna gelmemelidir. Sºz konusu davranēĸ her neyse cezalandērēlmasē beklenir. 

Taciz, tecav¿z, gibi cinsel saldērē ve su­lar da hukuki anlamda cezai yaptērēmlarē yanēnda 

toplum tarafēndan da ­eĸitli cezai iĸlemlere maruz bērakēlērlar. Sºz konusu su­larē iĸleyenlerin 

toplumdan dēĸlanmasē veya iĸlenen su­un karĸēlēĵē olarak dºvme, sakat bērakma veya ºld¿rme 

gibi intikam bi­imleri de sºz konusudur. Bu su­larē iĸleyenlerin ceza evinde uĵrayacaklarē 

ĸiddet de toplum tarafēndan onaylanan bir davranēĸ bi­imidir. Burada davranēĸē sergileyen 

kiĸinin cezalandērēlmasē eĵlencenin kaynaĵēnē teĸkil eder. Halk felsefesinde sºz konusu durum 

y¿reklere su serpilmesi olarak da yer almaktadēr. 

Sosyal medya kanallarēnda pop¿ler olmak, izlenmek, para kazanmak vb. eĵlence ama­lē 

cezalandērmalē soru cevap oyunlarē da oynanmaktadēr. Bu tarz yarēĸmalarda mutfak k¿lt¿r¿ 

ºgeleri ¿zerinden mizah olgusu iĸlenmektedir. Enis Arēkan ile Ezgi Mola ­ektikleri bir videoda 

birbirlerine soru sormaktadēr; cevap bilinmediĵi ya da verilmek istenmediĵi durumda mide 

bulandērēcē, beĵenilmeyen yiyecekler yedirilmektedir. Burada eĵlence olgusu iĵrenme ve 

kusma tepkilerinden hareketle iĸlenmektedir (https://www.youtube.com/watch?v=-

bKGlzsTgAM).  

DǸƭƳŜ ǊŀƪƛǇǘŜƴ ǾŜȅŀ ǎǳœƭǳŘŀƴ ōƛǊ œŜǒƛǘ ƛƴǘƛƪŀƳ ŀƭƳŀ ōƛœƛƳƛŘƛǊ ό.ŜǊƎǎƻƴΣ нлмпΣ ǎΦ мнр-127). 

YŀǾƎŀ ŜǘƳŜȅŜ ȅŀǘƪƤƴ ōƛǊƛǎƛƴƛƴ ƘŜǊ ŦƤǊǎŀǘ ǾŜ ƪƻƴǳŘŀ ǒƛŘŘŜǘƛ ōƛǊ œǀȊǸƳ ƻƭŀǊŀƪ ƎǀǊƳŜǎƛ ǾŜ 

ƪǳƭƭŀƴƳŀǎƤΣ ƎŜǊŜƪƭƛ ǘŜŘŀǾƛƭŜǊƛ ƛƴƪŃǊ ǾŜ ǊŜŘŘŜǘƳŜǎƛΣ ŘŜŦŀƭŀǊŎŀ ǳȅŀǊƤƭƳŀǎƤƴŀ ǊŀƐƳŜƴ ǒƛŘŘŜǘ 

ȅƻƭǳƴŀ ōŀǒǾǳǊƳŀǎƤ ǎƻƴǳŎǳƴŘŀ ŎŜȊŀƛ ȅŀǇǘƤǊƤƳƭŀǊŀ ƳŀǊǳȊ ƪŀƭƳŀǎƤ ƪŀœƤƴƤƭƳŀȊŘƤǊΦ .ǳ ǘŜƪǊŀǊ ŜŘŜƴ 

ŜȅƭŜƳƭŜǊ ŘƛȊƛǎƛƴŘŜ ΨƻƘ ƻƭǎǳƴΣ Ƙŀƪ ŜǘǘƛΣ ŘŜǊǎ ƻƭǎǳƴΣ ōƛǊ ƳǳǎƛōŜǘ ōƛƴ ƴŀǎƛƘŀǘǘŜƴ ƛȅƛŘƛǊΣ ŀƪƭƤƴƤƴ 

ōŀǒƤƴŀ ƎŜƭƳŜǎƛ ƎŜǊŜƪƛȅƻǊŘǳΣ ƪŜƴŘƛ ŘǸǒŜƴ ŀƐƭŀƳŀȊΣ ōŜƭƪƛ ƪŜƴŘƛǎƛƴŜ œŜƪƛ ŘǸȊŜƴ ǾŜǊƛǊΩ ǾōΦ ǒŜƪƭƛƴŘŜ 

ŎŜȊŀȅƤ ǾŜ ŎŜȊŀƭŀƴŘƤǊƳŀȅƤ ƻƴŀȅƭŀȅŀƴ ƛŦŀŘŜƭŜǊ ōǳƭǳƴƳŀƪǘŀŘƤǊΦ DŜƭŜƴŜƪǎŜƭ ƪǸƭǘǸǊŘŜ άDǸƭƳŜ 

ƪƻƳǒǳƴŀ ƎŜƭƛǊ ōŀǒƤƴŀέ ŀǘŀǎǀȊǸ ŘŜ ōǳƎǸƴǸƴ insanlarƤ ŀǊŀǎƤƴŘŀ ŘŜƐƛǒƛƳ ƎǀǎǘŜǊƳƛǒǘƛǊΦ .ǳ ŘǳǊǳƳ 
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ƛƴǎŀƴƭŀǊƤƴ ƛȅƛƭƛƪǘŜƴ ƪǀǘǸƭǸƐŜ ŘǀƴǸǒǸƳǸƴǸƴ ōƛǊ ƎǀǎǘŜǊƎŜǎƛŘƛǊΦ .ǳ ōƛǊ œŜǒƛǘ ŎŜȊŀƭŀƴŘƤǊƳŀŘƤǊΤ ǎǀȊ 

ŘƛƴƭŜƳŜȅŜƴ ǾŜȅŀ ƪǳǊŀƭƭŀǊƤ ƛƘƭŀƭ ŜŘŜƴ ƪƛǒƛƴƛƴ ŀƪƭƤƴƤ ōŀǒƤƴŀ ŀƭƳŀǎƤ ƛǎǘŜƴƛǊΦ aƛȊŀƘƤƴ ǎƻƴǳœƭŀǊƤƴŘŀƴ 

ōƛǊƛǎƛ ƻƭŀƴ ƎǸƭƳŜ ŘŀǾǊŀƴƤǒƤ œƻƐǳ ȊŀƳŀƴ ōƛǊ ƤǎƭŀƘ ŀǊŀŎƤŘƤǊΦ ¢ƻǇƭǳƳ ƳŀǊǳȊ ƪŀƭŘƤƐƤ ǎŀȅƎƤǎƤȊƭƤƪƭŀǊŀ 

ƎǸƭƳŜȅƭŜ ŎŜǾŀǇ ǾŜǊƛǊΦ .ǳǊŀŘŀ ǎŜǊƎƛƭŜƴŜƴ ƎǸƭƳŜ ŘŀǾǊŀƴƤǒƤΣ ƎŜƭƛǇ ƎŜœƛŎƛ ōƛǊ ŀƴƭŀƳŘŀƴ ȊƛȅŀŘŜ 

ƪǀǘǸƭǸƐŜ ƪǀǘǸƭǸƪƭŜ ŎŜǾŀǇ ǾŜǊƳŜȅƛ ƛœŜǊƳŜƪǘŜŘƛǊΦ   

Sonu­ 

G¿lme, bilimsel olarak yapēlan a­ēklamalarēn ºtesinde k¿lt¿rel bir ifade bi­imidir. Ķnsanlarēn 

g¿lme davranēĸē benzer ºzellikler gºrmekle birlikte, neye, ni­in, ne zaman ve nasēl g¿l¿nd¿ĵ¿ 

k¿lt¿rler arasēnda farklēlēklar gºsterebilmektedir. Bu anlamda g¿lmeye kaynaklēk eden 

davranēĸlarēn farklēlēĵē da dile getirilmelidir. Ayrēca g¿lme, cinsiyetler arasēnda farklē tanēmlara 

yol a­an kadēn g¿lmesi ĸeklinde kalēplarla da ifade edilmiĸtir. Bu makalede negatif mizah 

yaklaĸēmēndan hareketle eĵlence olgusunun mevcut durumu eleĸtirel bir gºzle dikkate 

sunulmuĸtur. Mizahēn k¿lt¿rel ekonomik bir i­erik olarak medyanēn temel dinamiklerinden 

birisi olduĵu gºr¿lm¿ĸt¿r. Eĵlence k¿lt¿r¿ kapsamēnda mizahēn g¿lme i­ermeyen, negatif 

nitelikli i­eriklerinden daha ­ok faydalanēldēĵē dikkate sunulmuĸtur. Makalede g¿lmenin 

mizahēn pek ­ok sonucundan sadece birisi olduĵu fikrinden hareketle Antik Yunanôda Romaôda 

ve Orta ¢aĵ Avrupasēôndaki eĵlence anlayēĸēyla g¿n¿m¿zdeki eĵlence anlayēĸlarēna kaynaklēk 

eden mizah yaklaĸēmlarē arasēndaki benzerliklere dikkat ­ekilmiĸtir. Bu kapsamda, negatif 

mizah temelinde ¿retilen i­eriklerin kusma, geĵirme, kaĸēnma, yellenme; intikam, 

cezalandērma, doyum ve doyumsuzluk, kēskan­lēk, haz ilkesine gºre hareket etme; hakaret, 

alay, ironi, argo, k¿f¿r, sapkēnlēk ve aĸērēlēklar, psikolojik baskē, fiziksel temas gibi ĸiddet 

i­erikli olduĵu gºr¿lm¿ĸt¿r. Medya ara­larēnda toplumsal cinsiyet­i bakēĸ a­ēsē, cinsellik ve 

ĸiddet, evlilik ve aile olgusunun aĸēndērēlmasē, negatif mizah kapsamēnda deĵerlendirilen 

konular olarak ºne ­ēkmaktadēr. Filmlerde, dizilerde, stand up tarzē yapēmlarda ve reklamlarda 

reyting baĸta olmak ¿zere ekonomik nedenlerle negatif mizah unsurlarēnēn ele alēndēĵē 

sonucuna ulaĸēlmēĸtēr.  
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Extended Abstract 

One of the most important sources of humor in Turkish culture is anecdote. So much so jokes 

and laughs were synonymous; because anecdote is the material of the comic. However, 

laughing behavior does not only arise due to the anecdote. The definition of laughing as a 

philosophical problem led to the difference in the sources of humor. The entertainment industry 

is largely built on the basis of humor. But laugh is not the only source of fun. Unlike the 

comments on the axis of laughter seen in daily life, humor is presented from media tools as an 

important element of popular life when analyzed with different ways of seeing. Here, the 

phenomenon of entertainment ñwithout laughterò (entertain without laugh) often refers to the 

subconscious, unaware of the origin of humor, via gender codes. Therefore, the concepts of 

gender, humor and violence are transformed into cultural economic contents by processing 

around the phenomenon of entertainment. In this sense, "horrible, embarrassing, ugly, vulgar, 

slang, vulgar, repulsive, humiliating, disgusting, cynical" are the prominent concepts. These are 

some of the tools of an "emotionless" negative humor memory that lacks positive qualities. It 

cannot be said that the feeling of suffering suppresses laughing but it gives enough opportunity 

to think. On the other hand when pity is presented as the material of entertainment, it turns into 

a content that can be easily marketed. Sadness, like laughing, is contagious; this is a human 

emotion. A baby's cry is accompanied by laughter; that is, crying response is not given to this 

behavior of babies. Especially on social networking sites, hiccups of babies are among the most 

viewed content. 

Today, the entertainment industry is built on two foundations, consisting of negative and 

positive humor. Both formations have a follower mass on their axis. For these, these humor 

approaches have been transformed into a capsule of necessity. When we look at the history of 

the negative humor type, which is emphasized more frequently in the study, it is seen that 

negative meanings such as aggression, ridicule and disdain are loaded. When the philosophical 

background of many laughing behaviors is taken into consideration, it appears that there are 

negative elements of humour. Of course, there is entertainment in the subconscious of the fans 

swearing and insulting each other and even attacking each other during football matches. 

While there is no positive attitude towards individuals who speak rude, insulting and abusive 

in society, rude, insulting and profanity discourse is seen as an important entertainment element 

in a wide range of contexts in media, such as television, cinema and internet. However, it should 

not be forgotten that children are raised with these messages due to social coding; Therefore, 
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the type of woman humiliated in a society has turned into entertainment material with a general-

use. Films, series and video clips are among the most commonly used media of the female body 

in media, such as a beating punching bag or an exposed object. In the media, the image is 

generally made by patriarchal society by drawing the image that man is strong and woman is 

passive. Family and spouse preference, disagreement, going home, fight, divorce etc. they are 

a material of humor. Also, since it is known that the images are human structure, the 

expectations of the viewer are taken into consideration while making these codings. 

Laughter is a form of cultural expression beyond scientific explanations. Although people's 

laughing behavior has similar characteristics, what, why, when and how they laugh may differ 

between cultures. In this sense, the difference of the behaviors that cause laughter should be 

mentioned. In addition, laughter is expressed in patterns such as female laughter, which leads 

to different definitions between genders. In this article, based on the negative humor approach, 

the current state of entertainment phenomenon is critically considered. Attention has been 

drawn to the similarities between the understanding of entertainment in Ancient Greece, Rome 

and Medieval Europe, and the humor approaches that are the source of today's entertainment. 

In the media, socialist perspective, sexuality and violence, abortion of marriage and family 

phenomenon come to the fore as the subjects evaluated within the context of negative humor. 

It was concluded that negative humour elements were addressed for economic reasons, 

especially ratings in films, series, stand up-style productions and commercials. 

 

 

 


