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¥zet 

Siyaset, bir yºnetim ve idare olgusundan daha ­ok halk tarafēndan geniĸ raĵbet gºren, tartēĸma konusu olan, 

kendisine ait bir inceleme alanē olan bir bilim haline gelmiĸtir. Bilgi ve belgelere ulaĸmanēn kolaylēĵē, 

teknolojinin global bir bi­imde hēzlēca yayēlmasē, siyasetin; TV, sosyal medya, radyo, gazete gibi ortamlarda 

hedef kitleye ulaĸabilmesi ile sºz konusu alan sosyal bir kavram haline gelmiĸtir. Bu sayede d¿nyanēn neresinde 

olursa olsun en ºnemsiz bir olaydan sansasyonel bir etki yaratan b¿y¿k bir olaya kadar her ĸeye ulaĸmak 

m¿mk¿n hale gelmiĸtir. Bu noktadan hareketle, kimi kitle iletiĸim ara­larē vasētasēyla hedef kitleye coĵrafya, ērk, 

din farkē gºzetmeksizin yapēlan aktarēmlarēn, dilin etkili ve bilin­li kullanēlmasēyla baĸarēlē bir ĸekilde 

ger­ekleĸtiĵini sºyleyebiliriz. Bu aktarēmlarda kullanēlan dil sanēldēĵēnēn aksine sēradan, basit bir dil deĵil 

ºzenle se­ilmiĸ kelimelerden oluĸan, zengin anlamlar y¿kl¿, bi­imce olumsuzluklarēn ­ok yer almadēĵē farklē ve 

etkili bir dildir. Kitle iletiĸim ara­larē kullanēlarak hedef kitleye aktarēlan bu etkili dil sēradan kiĸilerin 

oluĸturduĵu metinler deĵil, bilin­li kimseler tarafēndan oluĸturulmuĸ sihirli bir dildir.Bu ­alēĸmada, 

bahsettiĵimiz etkili ve bilin­li kullanēlan dil ele alēnacaktēr. Dinlendiĵinde hedef kitleyi etkileyen, onlarda beĵeni 

ve ilgi duygusu uyandēran bu ñdilò basit bi­imde yan yana getirilmiĸ kelimelerden oluĸmamaktadēr. Ķĸte burada 

kullanēlan farklē dil, dil bilimin alt dallarē olan toplum dil bilimle, gºsterge bilimle, sºylem ­ºz¿mlemeleriyle, 

nºrolinguistik programlamalarla ve hitabet sanatēnēn etkin kullanēmēyla hedef kitleye aktarēlmaktadēr. Dil 

kullanēmēnēn kimi inceliklerine vakēf olarak baĸarēlē bir ĸekilde ger­ekleĸtirilen bu aktarēmda sºzler, renkler, 

atēflar, sloganlar, jest ve mimikler titizlikle se­ilmiĸ ve iĸlenmiĸ bir malzemedir. Burada sºz konusu ettiĵimiz 

b¿t¿n bu ºzellikler bu ­alēĸmada ºnce sºzc¿k ve c¿mle yapēsē boyutuyla sonrasēnda toplum dil bilim, gºsterge 

bilim, NLP (nºrolinguistik programlama) ve sºylem ­ºz¿mlemesi metotlarēyla deĵerlendirilecektir. Buradan 

hareketle siyasi mitinglerde kullanēlan dilin ve bu dille ortaya konan metinlerin baĸka bir yºn¿n¿ daha ortaya 

koymuĸ olacaĵēz.  

Anahtar Kelimeler: T¿rk Dili, Toplum Dil bilim, Kitle Ķletiĸimi, Gºstergebilim, Sºylem ¢ºz¿mlemesi. 

FUNCTION OF THE LANGUAGE FROM PUBL IC TO POLITIC  

Abstract 

Politics is not only management and administration events, but also popular and interesting subject area. Also 

politics, has a specific subject. This subject has a field of study of its own.  People can obtain to political issues, 

                                                 
1 Bu makale 2016 yēlēnda d¿zenlenen ò 2. Uluslararasē T¿rk K¿lt¿r Coĵrafyasēnda Eĵitim ve Sosyal Bilimler Sempozyumuònda tarafēmēzca 

sºzl¿ olarak sunulmuĸ ve yayēnlanmamēĸ ñĶktidardan Halka Dilin Ķĸlevi: Miting Dillerinin Toplum Dilbilimsel A­ēlēmēò adlē ­alēĸmanēn 
g¿ncellenmiĸ, geniĸletilmiĸ halidir. 
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documents and information by way of TV, social media, radio, newspaper. In this way, became possible to reach 

everything from the most insignificant event to the big event which creates a sensational effect in the world. 

Thus, a lot of thinks, messages and informations are transferring to all around the world. All of the people, can 

find this source everywhere with some mass communications equipments. On the other hand an effective 

language is used during the this transfer. Contrary to popular belief, the language used in this transmission is 

not a simple one. This language must be significants,  positives, understandables, differents and influentials. 

Also, this language is transffered to all of the people by mass communicate equipments therefore this language 

must be impactful and musn't prepairing by ordinary people, this language must prepairing by philologist 

because this language is magical. In this study, we will explain to impactful and sensible politics language which 

prepared studiously. This language, which influences the target audience when they are listened to and which 

awakes in them a sense of appreciation and interest, does not consist of simple side by side words. This different 

language is conveyed to the target audience by the way of linguistics, sociolinguistics, semiotics, discourse 

analysis, neuro linguistic programming and effective use of rhetoric. In this manner conveyed language, is has 

sensibility and succesfully. This conveyance is conveyed with words, colors, references, slogans, gestures and 

facial expressions. This materials are meticulously selected and processed.In this study, these issues will be 

evaluated firstly with word and sentence structure dimension and then with the methods of linguistics, semiotics, 

NLP (neurolinguistic programming) and discourse analysis. With the results obtained, we will reveal another 

aspect of the language that used in public meeting and the texts that constitute with this language. 

Key Words: Turkish Language, Sociolinguistics, Mass Communication,  Semiotics, Discourse Analysis. 

Giriĸ 

Dili , sosyal davranēĸēn en ºnemli gºstergelerinden biri olarak nitelendirebiliriz. Bilgi dil 

aracēlēĵēyla doĵal aktarēmēnē yaparken bu aktarēm esnasēnda kim olduĵumuza, nereden 

geldiĵimize, neye baĵlē olduĵumuza iliĸkin ºnemli sosyal mesajlarē da beraberinde 

aktarmaktadēr. Ķnsanlarēn kullandēklarē dil, leh­e ve aĵēz kullanēmlarē, verdiĵi ºrnekler ve 

hatta se­tikleri bir sºzc¿k bize onlarēn ge­miĸleri, karakterleri ve niyetleri hakkēnda ºnemli 

bilgiler verebilir. Bizler de bu bilgileri yorumlayarak o kiĸiye iliĸkin h¿k¿mler veririz. Bu 

yargēya baĵlē olarak toplum dil bilim alanē dil ve toplum temelli bir baĸka yaklaĸēmē ve 

kendine ºzg¿ bir alanē olan dil etkinliĵi veya dil kullanēmē ¿zerinedir. Yani dilin sosyal 

baĵlamdaki kullanēmē ¿zerine olan ­alēĸmalar, belirli topluluklar i­erisinde toplumsal 

iliĸkilerimizi nasēl d¿zenlediĵimiz hakkēnda bilgiler vermektedir.  

Ķletiĸimde sēk­a dile getirdiĵimiz ve kiĸilere hitap etmede kullandēĵēmēz ñsenò, ñsizò, ñsayēnò 

gibi ifadeler, aslēnda rastgele se­ilmiĸ basit sºzc¿kler deĵildir. Kiĸiyi tanēmlayan hitap 

ĸekilleri bize, konuĸmacēnēn veya alēcēnēn toplumsal konumu ve insanlar arasē iliĸki d¿zeyiyle 

ilgili ipu­larē verebilir. Buna benzer bi­imde, se­tiĵimiz t¿mceler de k¿lt¿rel deĵerlere, 

kibarlēk, saygē ve stat¿ bi­imlerine gºnderimde bulunabilir. Dolayēsēyla gerek sºzl¿ gerekse 

de yazēlē olarak kullandēĵēmēz dil, icra edildiĵi andan sºz konusu hedefe ulaĸēncaya kadar bir 

nitelik arz eder. Bu nitelik dilin kendi ºz zenginliĵi ve icra edildiĵi sosyal baĵlamēn senteziyle 

oluĸur. Bu baĵlamda dil ve ortam bir b¿t¿n olarak toplum temelli bir deĵer haline gelir. 

Dil ile toplum temelli bu deĵer dil bilim i­in olduk­a ºnemlidir ve burada sºz konusu edilen 

malzeme olduk­a zengindir. Toplum ve dil arasēndaki iliĸkiyi inceleyen bu dala toplum dil 
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bilim denilmektedir. Daha geniĸ manada toplum dil bilim, "dil olgularēyla toplumsal olgular 

arasēndaki iliĸkileri, bunlarēn birbirini etkilemesini, birbirinin deĵiĸkeni olarak ortaya 

­ēkmasēnē, bir baĸka deyiĸle bu iki t¿r olgu arasēndaki eĸ deĵiĸirliĵi inceleyen karma dal" 

(Vardar, 1980:144) olarak adlandērēlmaktadēr. G¿n¿m¿zde toplum dil bilim merkezli 

­alēĸmalarēn artmasē ve bu alanēn geliĸim eĵilimi iki temel madde etrafēnda a­ēklanabilir. 

Bize gºre ilk etken, bu alanēn geniĸ toplumsal ve siyasi sorunlarēn ortaya ­ēktēĵē bir dºneme 

denk gelmesidir. Bu deĵiĸken dºnemin etkisiyle toplum dil bilim ­alēĸmalarē, dil-milliyet­ilik, 

dil-etnik kºken, dil-cinsiyet, dil-siyaset gibi kavramlar etrafēnda ortaya konulmuĸtur.  

Geliĸmesine katkē saĵlayan ikinci etken ise, son dºnemlerde yapēlan araĸtērmalarēn, dil ve 

sosyal rollerle ilgilenen araĸtērmacēlar tarafēndan ilgiyle karĸēlanēyor olmasēdēr. Ayrēca, 

ºnem kazanan bu ­alēĸmalarēn son yēllarda, disiplinler arasē ­alēĸmalarēn da etkisiyle, 

budunbilimle, k¿lt¿r tarihiyle, toplumbilimle, felsefeyle, iletiĸim birimleriyle, m¿zikle 

baĵlantēlē bir bi­imde geliĸmesi ve sºz konusu alanlarla alēĸ-veriĸ i­erisinde olmasē 

ka­ēnēlmazdēr.  

K¿resel teknolojinin hēzla geliĸmesi ve onunla birlikte geliĸen kitle iletiĸim ve medya 

ara­larēnēn dilin sosyalleĸmesine saĵladēĵē katkē azēmsanamayacak ºl­¿dedir. Teknolojiyle 

beraber insanlēĵēn faydasēna sunulan her ara­ hayatēn her alanēnda etkili olan ve g¿nl¿k 

hayata dair kolaylēklar saĵlayan bulunabilirliĵi ve kullanēmē kolay bir ara­-gere­ haline 

gelmiĸtir. Sºz konusu bu kullanēmlarēn en yaygēnē kitle iletiĸim ara­larē, medyatik alanlar ve 

sosyal medyadēr. ¥zellikle de bir ara­-gere­ olmaktan daha ­ok vazge­ilmez bir ihtiya­ 

haline gelen internet, televizyon, gazete, radyo gibi kitle iletiĸim ara­larē d¿nya ¿zerinde olup 

biten her ĸeyi, bir­ok bilgi ve belgeyi, insanlēĵēn hizmetine sunabilmesi a­ēsēndan ºnemlidir. 

Sºz konusu kitle iletiĸim ara­larē i­erisinde televizyon ve sosyal medyanēn farklē bir konumu 

ve ºnemi vardēr. ¦lkemizde neredeyse her evde internet ve televizyon bulunmaktadēr. 

Dolayēsēyla bu iletiĸim ara­larēnēn insan hayatēnda diĵerlerine nazaran daha farklē bir yeri 

vardēr. Eskiye nazaran televizyon kanallarēnēn ­eĸitliliĵi, yayēn s¿resinin uzunluĵu, her 

kesime ya da her yaĸa hitap eden program sayēsēnēn fazlalēĵē insanlarē bu kara kutuya baĵēmlē 

hale getirmektedir. Diĵer bir taraftan her an yanēmēzda olan cep telefonlarē ¿zerinden sosyal 

medyada bir durumu, sºylemek istediĵimiz ve duyurmak istediĵimiz bir tavrē veya d¿ĸ¿nceyi 

geniĸ kitlelere duyurabilmekteyiz. Bu noktadan hareketle sºz konusu bu iletiĸim ara­larēnēn 

slogan birlikleri yayan, bir d¿ĸ¿nce savunan veya alternatif bir platform yaratan bir konuma 

sahip olduĵunu sºyleyebiliriz. Bu bakēmdan bu kitle iletiĸim ara­larēnda kullanēlan dilin 

ºnemi ve hassasiyeti dikkate deĵer, ciddiyetle ele alēnmasē gereken bir konudur. 
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D¿nyanēn her yerinde sosyal medyanēn ve TV yayēnlarēnēn siyasete ait bir platform haline 

geldiĵini sºylememiz m¿mk¿nd¿r. Bu d¿ĸ¿ncemizi televizyonda veya sosyal medyada ºzellikle 

de se­im zamanlarēnda, parti propagandalarēnēn yapēldēĵēnē, siyasi liderlerin veya diĵer parti 

mensuplarēnēn karĸēt veya yanlē d¿ĸ¿ncelerini dile getirmede bir ara­ olarak kullandēklarēnē 

sºyleyerek pekiĸtirebiliriz. Zira ¿lkenin herhangi bir ĸehrinde d¿zenlenen miting sadece o 

ĸehir halkēna hitap edecektir ama aynē zamanda bu mitingin televizyon aracēlēĵē ile yayēna 

girmesi, taraf olsun veya olmasēn, bu kanalē takip eden herkesin mitingi dinlemesine vesile 

olacaktēr. Yine ºnemli bir siyasi olayēn yankēlarēnē, siyasi gºndermeleri hem ulusal hem 

uluslararasē ­apta yer bulan haberleri ana haber b¿ltenlerinde veya bir durum ve olay 

karĸēsēnda d¿ĸ¿ncelerin beyanēnē sosyal medya programlarē ¿zerinde takip edebiliyoruz. 

Se­im dºnemlerinde partilerin propaganda ­alēĸmalarēnēn haber b¿ltenleri ile sēnērlē 

kalmayēp reklamlarda da geniĸ yer bulduĵunu, sosyal medya reklamlarē ile her mecraya 

ulaĸtērēldēĵēnē da bu duruma ºrnek gºsterebiliriz. Bu noktadan hareketle sºz konusu edilen 

aktarēmlarēn bu kanallar aracēlēĵē ile sunulmasē, sºz konusu aktarēmlarda tercih edilen ifade 

bi­imlerinin niteliĵi de son derece ºnemlidir. Bu ­alēĸmada bu ifade bi­imlerinin genelinden 

yola ­ēkarak sºz konusu platformlarda kullanēlan dil ve hedef kitle arasēndaki iliĸki toplum dil 

bilim alanēnēn kuramlarē ile a­ēklanmaya ­alēĸēlacaktēr. 

Ama­ ve Kapsam  

T¿m d¿nyada ºnemli bir yere sahip olan kitle iletiĸim ara­larēnēn siyasi ve ideolojik 

merkezlerin d¿ĸ¿ncelerini, plan ve projelerini hedef kitleye anlatma ve b¿y¿k bir kesime 

aktarmada ºnemli bir yeri vardēr. Biz ­alēĸmamēzda televizyon ve sosyal medya programlarē 

¿zerinden halka aktarēlan miting ve sºyleĸi konuĸmalarēnē, sosyal medya organlarē ¿zerinden 

paylaĸēlan deme­leri, se­im konuĸmalarēnē ve bu konuĸmalarda kullanēlan dili ve bu dilin 

toplumla olan iliĸkilerini inceleyeceĵiz.  

Ele aldēĵēmēz konuĸmalarēn hem metin olarak hem de video olarak deĵerlendirmesini yaptēk. 

Fakat yapacaĵēmēz ­alēĸma sadece toplum dil bilim ­er­evesi i­erisinde olacaĵēndan 

­alēĸmamēz gºrsellik i­ermemektedir. Bu durum ­alēĸmamēzda eksiklik ya da hata olabileceĵi 

anlamēna da gelmemelidir. Deĵerlendirmemizi yaparken; elimizde yer alan konuĸmalarēn 

sunumu esnasēnda dinleyiciyi etkileyecek ya da verilmek istenen mesaja farklē anlamlar 

kazandērabilecek gºrsel ºĵeleri ayrēca sºzl¿ olarak belirteceĵimizi de sºylememizde fayda 

gºr¿yoruz. 

Malzememizi oluĸturan siyasi metinler, TV kanallarēnda, radyolarda, gazetelerde, reklam 

panolarēnda ve billboardlarda, siyasi partilerin tanētēm ve reklam ara­larēnda, sosyal medya 
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ortamlarēnda sēk sēk yinelenerek hedef kitleye aktarēlmaktadēr. Sadece basit bir reklam i­in 

olduk­a uzun bir zaman ihtiva eden bu s¿re­te kullanēlan dil, ­alēĸmamēzēn malzemesini 

oluĸturmaktadēr. Bu ­alēĸmadaki amacēmēz, T¿rk toplumuna bilgi vermek i­in hazērlanan ve 

sunulan bu metinlerde kullanēlan dil ve bu dilin toplum ile iliĸkisini ve uyumunu a­ēklamak 

olacaktēr.  

Yºntem 

¢alēĸmamēzda sºz konusu malzemeleri ­ºz¿mlemek ve verilmek istenen mesajlarē doĵru 

aktarabilmek i­in ºncelikli olarak gºstergebilimden faydalanmayē tercih ettik. ¢¿nk¿ siyasi 

deme­lerin ­oĵunda kullanēlan kelimelerin birden fazla gºsterene sahip olduĵu ve bunlarēn 

halkēn farklē kesimlerince farklē ĸekillerde algēlanabilme ihtimalini gºz ºn¿nde bulundurduk. 

Dolayēsēyla her kelimenin farklē gºstereni olabileceĵini d¿ĸ¿nd¿k. Bunun yanēnda bu siyasi 

deme­ ve konuĸmalarēn c¿mle yapēsēnē, kelime hazinesini, kullanēlan sēfatlarē ve bunlarēn 

t¿rlerinin de deĵerlendirmesini yaptēk. Siyasi bir liderin kullanmēĸ olduĵu dili ve yine halkē 

bilgilendirmek i­in kullanēlan sºylemlerin deĵerlendirilmesinde Michel Foucaultônun iktidar-

sºylem ­ºz¿mlemesini, toplumsal katmanlar arasēndaki algē farkēnē a­ēklamak i­in B. 

Bernsteinôin eksiklik kuramēnē iĸlettik. ¢alēĸmamēzēn kaynaĵēnē oluĸturan metinlerin sºz 

dizimlerini, c¿mle yapēlarēnē ve kelime sēklēklarēnē da grafiklerle, a­ēklamalarla izah etmeye 

­alēĸtēk. 

Bulgu  

Sºylem bir iktidarēn ñkara kutusuò niteliĵindedir. Yani konuĸma esnasēnda se­ilen kelimeler, 

yapēlan vurgular ve bunlarēn bir uyum i­erisinde verilmesi, konuĸmacēnēn verdiĵi mesajēn net 

algēlanmasēnē saĵlayacaktēr. Foucaultôya gºre sºylem tek baĸēna deĵil, birlik halinde ve 

¿retimi ile birlikte ­ºz¿mlenebilir h©le gelmektedir. Sºylemin anlaĸēlēr kēlēnmasē ise sºylemi 

¿reten, ­eĸitlendiren ve s¿rekli hale getiren iktidar ve kurumlar aracēlēĵēyla m¿mk¿n 

olmaktadēr. Ona gºre sºylem, ñgºrevi onun g¿c¿n¿ ve tehlikelerini ºnlemek, bellisiz 

olageliĸini dizginlemek, aĵēr korkulu maddiliĵini savuĸturmak olan birtakēm yollarla hem 

denetlenmiĸ hem ayēklanmēĸ hem de ºrg¿tlenmiĸ ve yeniden paylaĸtērēlmēĸtērò (G¿neĸ, 

2013:57). Sºylem sērasēnda kelimelerin se­imi ve bunlarēn kullanēmēnēn kusursuzluĵu 

beraberinde bir bilin­ getirmektedir. Bu bilin­ i­inde bir bilgi birikiminin olmasē 

gerekmektedir. Ķktidar sºylemlerindeki bilgi, alēcē hedef kitlenin etkilenebilmesi i­in ­ok 

ºnemli bir pozisyondadēr. Bilgi bu noktada dil birl iklerinin aktarēlmasēnē saĵlayan bir 

aracēdēr, bir anlamda iktidarēn ºnc¿ kuvvetleri niteliĵindedir (Aydemir, 2011:94). Bilginin 

daha etkili olabilmesi de ĸ¿phesiz onun nesnelliĵi ve ger­ekliĵi ile doĵru orantēlēdēr. Bilginin 
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erkini g¿­l¿ kēlabilmek i­in ger­eklik ºl­¿tleri de yine sºylemle birlikte h©kimiyetini 

kurmaktadēr (Aydemir, 2011:94).  

Siyasi metinleri ve deme­leri deĵerlendirirken ºncelikle kelimelerin ¿stlendiĵi rollerden 

baĸladēk ve se­ilen kelimelerin, kullanēlan fiillerin kurguya mē yoksa ger­eklere mi 

dayandēĵēnē inceledik. Metin se­iminde T¿rkiyeôdeki son iki se­imdeki miting konuĸmalarēnē, 

sosyal medya mesajlarēnē ve TV reklam metinlerini tercih ettik. Derlediĵimiz bu metinlerde 

kelimelerin sēklēk kullanēmlarēnē tespit ettik. Buradaki amacēmēz sēk kullanēlan kelimelerin 

hangi gºstergeleri ifade ettiĵi ve hangi anlamlarē iĸaret ettiĵini izah etmeye ­alēĸmaktēr. 

Aĸaĵēdaki grafikte derlediĵimiz metinlerde en sēk kullanēlan kelimelerin daĵēlēmē mevcuttur. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Yukarēdaki grafikte de gºr¿leceĵi gibi derlediĵimiz metinlerde bulunan b¿t¿n kelimeleri 

deĵerlendirmeye almadēk. ¥zellikle se­im dºnemlerinde en fazla ve en az ge­en kelimelerden 

yola ­ēkarak tespitlerde bulunduk. Yukarēdaki grafikten hareketle bu konuĸmalarda kullanēlan 

ñyeni, ekonomi, hedef, ¿lkemiz, geliĸme, millet, kriz, saĵlēk, birlik, devam, hizmet, ºn, g¿­, 

ºzg¿rl¿k, demokratikò kelimelerinin sēk­a ge­tiĵini gºrmekteyiz. 

Ķktidar bu sºylemi ger­ekleĸtirirken, hitap ettiĵi hedef kitlenin beklentilerini, d¿ĸ¿ncelerini ve 

duymak istedikleri sºzc¿kleri bilmektedir, bu y¿zden se­ilen kelimelere ºzen gºsterecektir. 

Aynē zamanda bu sºylemleri ger­ekleĸtiren iktidarlarēn t¿m¿n¿n ortak kanaati ¿lkenin 

menfaati i­in yapēlan iĸlerdir, bu nedenle kelime se­iminde anlam bakēmēndan pozitif 

kelimeleri tercih edeceklerdir. Bunlara karĸēlēk olarak yapēlan karĸēt sºylemlerde ise, 

yalanlayēcē, alt edici, bozguna uĵratēcē, zaman zaman inkar edici sºzc¿klerin ve farklē t¿rden 

olumsuz niteleyicilerin yer aldēĵē sºylemlerin kullanēlarak oluĸturulduĵu sºylemler yer 

almaktadēr.  
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ñYeniò sºzc¿ĵ¿, derlediĵimiz metinler i­erisinde en ­ok kullanēlan kelimelerden birisidir. 

Ayrēca konuĸma sērasēnda kullanēldēĵē yerlere baktēĵēmēzda ­ok­a iĸletilen bir sēfat olduĵu da 

gºr¿lmektedir, ñyeni ekonomi, yeni anayasa d¿zenlemesi, yeni yatērēmlar, yeni istihdamlar, 

yeni bºl¿nm¿ĸ yollar, yeni ulaĸēm ara­larē, yeni konutlar, yeni eĵitim ve saĵlēk binalarē, yeni 

bir d¿nya, yeni bir T¿rkiyeò gibi ºrneklerin sēk­a kullanēldēĵē tespit edilmiĸtir. Kullanēlan bu 

sºzc¿klerin bir amacē vardēr ­¿nk¿ bu kavramlardan ñgeliĸmeò, ñevrimò, ñzihniyet ya da 

akēlò kavramlarē s¿rekliliĵi, ardēĸēklēĵē ve boyun eĵdirmeyi olanaklē kēlan kavramlardēr 

(G¿neĸ; 2013:59) dolayēsēyla dilden zihne verilmek istenen mesaj bu gºstergeler altēnda 

saklēdēr. Buradan hareketle yenilik ve geliĸme gibi pozitif gºstergeler ile aktarēlan bu t¿r 

sºzc¿klerin daha derinde ¿stlendiĵi gºrevin hakimiyet olduĵunu sºylememiz m¿mk¿nd¿r.  

Grafikten yola ­ēkacak olursak ñyeniò sºzc¿ĵ¿nden sonra en ­ok kullanēlan sºzc¿ĵ¿n 

ñekonomiò sºzc¿ĵ¿ olduĵu gºr¿lmektedir. Ekonomi gºstereninin ­ok­a iĸletilmesinin nedeni 

ĸ¿phesiz b¿t¿n d¿nyada etkisini gºsteren k¿resel ekonomik krizin var olmasēdēr. Burada 

ekonomik krizin varlēĵē a­ēk­a gºr¿nmektedir ve k¿resel ekonomik kriz kabul edilmiĸ bir 

vaziyettedir. Foucaultôya gºre, gºr¿nenin bilinmesi, ifade birlikleri yani sºyleme dºn¿ĸt¿rme 

birlikleri ¿zerinden yapēldēĵēndan, gºr¿nen ile sºylenenin aralarēnda birbirine egemen olma 

eĵilimleri vardēr (G¿neĸ; 2013:59). Burada sºz konusu egemen taraf icra merkezidir, ­¿nk¿ 

ifadelerde ekonomik krizin T¿rkiyeôyi etkilemediĵi ya da ­ok az etkilediĵi vurgulanmēĸtēr ve 

bu durum realitede fark edilemese bile kabul gºrm¿ĸt¿r. Ekonomiye bir  gºsterge olarak 

baktēĵēmēzda d¿nya ¿zerinde diĵer g¿­ dengeleri arasēnda ¿st¿nl¿k referansē olduĵu i­in bu 

gºsterge g¿­ ihtiva etmektedir. Yani ekonomisi saĵlam ve zengin bir ¿lke g¿­l¿, geliĸmiĸ bir 

¿lkedir. K¿resel ekonomi buhranlarēnēn yaĸandēĵē dºnemlerde ñgeliĸmiĸ bir ekonomi, 

baĵēmsēz bir ekonomiò gibi dilsel birliklerin kullanēmē, halkēn zihninde olumsuzluk gºstergesi 

olarak bulunan kriz sºzc¿ĵ¿n¿n yerini pozitif bir imajla almaktadēr. 

Yine ekonomi ile beraber kullanēlan ñenflasyon canavarē, tefe-¿fe, dēĸ bor­, ihracatò gibi 

kelimelerin gºsterge olarak iĸletildiĵi dilsel birliklerde ve ekonomi ile birlikte sēk­a kullanēlan 

kriz, iĸsizlik, deĵer kaybē gibi olumsuzluk gºstergesine sahip sºzc¿klerde gºstergeler olumsuz 

olmasēna raĵmen mahiyetleri bakēmēndan birbirlerinden ayrē olduklarē i­in bu gºstergeler 

iliĸiksizdirler. Dolayēsē ile bu gºstergeler hedef kitle tarafēndan alakasēz olarak 

deĵerlendirilmektedir. 

Yukarēda verilen kelimelerle birlikte ñhizmet, devam, b¿y¿mek, saĵlēk, birlik, ºn, millet, ¿lkeò 

gibi pozitif gºstergelerin iĸletilmesi, ñT¿rk devlet ve milletinin siyasi, sosyal ve ekonomik 

a­ēdan tam baĵēmsēz bir ¿lke olmasēò mesajēnē vermektedir. Olduk­a geniĸ bir kitleye hitap 
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eden bir iletiĸim aracēyla gºnderilen bu gºstergelerin herkes tarafēndan aynē ĸekilde 

anlaĸēlmasē imk©nsēzdēr. Daha ºnce de belirttiĵimiz gibi bu gºstergeler, toplumun her 

kesimine ulaĸmaktadēr.  

Yukarēda verilen kelimelerin yanēnda olumsuzluk gºstergesi olarak kullanēlan sºzc¿klerin 

bulunulan siyasi erkin tarafēna gºre deĵiĸtiĵini tespit ettik. Yani olumsuz bir durumu ifade 

edecek gºstergeler bu konuĸma metinlerinde muhalif tavēr neticesi ile kullanēlmēĸtēr. ñGeri 

kalmēĸlēk, terºr, memnuniyetsizlik, yetersizlikò gibi olumsuzluk gºsterenleri konuĸma 

metinlerinde sēk­a iĸletilmemiĸtir. Daha ºnce de belirttiĵimiz gibi bu gºsterenler g¿­l¿ ve 

b¿y¿k bir ¿lke i­in ¿stesinden gelinmiĸ birer olumsuzluk olarak gºr¿lm¿ĸt¿r. Bu gºsterenlere 

ek olarak, se­imden hemen sonraki siyasi deme­lerde, se­im, sandēk, 12 Haziran gibi se­ime 

ait kelimeler olduk­a az kullanēlmēĸtēr. Sºylemdeki s¿reklilik vurgusu, iktidarēn hedef kitleye 

aktarmak istediĵi temel d¿ĸ¿ncenin sonluluĵu ile paralel bir boyuttadēr. 

Yukarēda yer alan gºstergelerin ve bu gºstergeleri ifade etmek i­in kullanēlan sºylemin alt 

yapēsēnda toplum analizi yatmaktadēr. Bir toplumun beklentileri, serzeniĸleri, karĸē durduĵu 

tavēr ve d¿ĸ¿nceleri, k¿lt¿r birikimi iyi analiz edilirse kullanēlacak sºylem onu teslim alacak 

en g¿­l¿ kuvvettir. Bu noktada B. Bernsteinôin eksiklik kuramē ­er­evesinde bir deĵerlendirme 

yapacak olursak, toplumsal katmanlar arasēndaki dil kullanēmēnēn bir icra ve idrak farkēnē 

ortaya ­ēkardēĵēnē sºyleyebiliriz. Ķngiliz toplumbilimcisi Bernstein bu alandaki 

­alēĸmalarēnda; alt toplumsal katmanēn orta toplumsal katmana oranla eksik, yetersiz, sēnērlē 

bir dil kullanēmēna sahip olduĵu yargēsēna ulaĸmēĸtēr. (Ķmer, 1987:216) Bernsteinôin bu 

d¿ĸ¿nceye dayanarak ortaya ­ēkarmēĸ olduĵu daralmēĸ ve geniĸlemiĸ kod kavramlarē 

toplumsal katmanlar arasēndaki dil kullanēm d¿zeyini ifade etmektedir. Orta katman olarak 

sēnēflandērdēĵē kesim geniĸlemiĸ kodu kullanērken, alt sēnēf ise daralmēĸ kodu kullanmaktadēr. 

Bu yaklaĸēmdan hareketle toplumsal yapēnēn analizi ve bu analize uygun dil se­imi bizim odak 

noktamēz olacaktēr. ķºyle ki mitinglerde kullanēlan dil ile sosyal medyada kullanēlan dil ve bu 

ortamlarda icra edilen dilin niteliĵi birbirinden farklēdēr. ¢¿nk¿ sosyal medyadaki sºz konusu 

hedef kitle ile mitingdeki hedef kitle birbirinden ­ok ayrēdēr. Gen­ kuĸak, orta kuĸak ve yaĸlē 

kuĸak katmanlarēnēn ihtiya­larē belirlenerek, bu doĵrultuda oluĸturulan metinlerde c¿mle 

yapēlarē, tercih edilen sēfatlar ve kelime t¿rleri dikkate deĵerdir. ¥rneĵin gen­ kuĸak i­in spor 

tesislerinin sayēsēnēn artērēlacaĵē vurgulanērken, yaĸlē kuĸak i­in evde bakēm hizmeti ve 

helikopter ambulans vurgusu yapēlmaktadēr. 

Diĵer bir taraftan toplumsal stat¿ye gºre de farklē sºylemler mevcuttur. ¥rneĵin ev hanēmlarē 

i­in veya ­alēĸan anneler i­in yeni hak ve ayrēcalēklarēn saĵlanacaĵē vurgulanērken, ­ift­iler 
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i­in tarēmsal destek ve yardēmlarēn yapēlacaĵēn vurgulanmēĸtēr. Buraya kadar sºz konusu 

edilen b¿t¿n konularda siyasi bir taraf sºz konusu deĵildir. Siyasetin sºylemi tektir. 

Derlediĵimiz metinlerde sºzc¿klerin sēklēk kullanēmlarēndan sonra, sºylemi oluĸturan 

c¿mlelerdeki y¿klemlerin deĵerlendirilmesi yapēlmēĸtēr. C¿mledeki yargēyē ¿zerinde taĸēyan 

y¿klemler, toplumu etkileyen olaylar hakkēnda bilgi vermektedir ve bu bakēmēndan ºnemlidir. 

Bununla beraber eĵer y¿klemlerin hepsi kurguya dayalē yargēlar ifade ediyorsa, bu sºylemler 

hedef kitle tarafēndan raĵbet ve deĵer gºrmeyecektir. Derlediĵimiz metinlerdeki c¿mlelerin 

haber ve dilek kipi kullanēm oranlarē aĸaĵēdaki grafikte gºr¿lmektedir. 

  

Grafikte de gºr¿ld¿ĵ¿ ¿zere y¿klemde en sēk iĸletilen zaman kipleri, ge­miĸ zaman kipi, 

ĸimdiki zaman kipi ve gelecek zaman kipidir. Bunlarēn yanēnda az da olsa geniĸ zaman kipi ve 

gereklilik kipi iĸletilmiĸtir.  

Konuĸma metninin y¿klemleri incelendiĵinde, eyleyenin yani erkin, taslak olarak bulunan 

kimi iĸleri, d¿ĸ¿nceleri somutlaĸtērdēĵēnē gºrebiliriz. Bu somutlaĸtērma beraberinde 

sºylemdeki s¿rekliliĵi ifade etmektedir. Bu ifade kesintisiz g¿­ ve himaye anlamlarēnē da ifade 

etmektedir. ¥rneĵin yapēlmēĸ olan ve yapēlēyor olan ve yapēlacak olan her ne varsa bunlarēn 

toplumun b¿t¿n tabakalarēna farklē bi­imlerde aktarēlmasē bilinen ger­eklik ilkesiyle sºylemi 

ger­ekleĸtiren erkin hakimiyet durumunu g¿­lendirmektedir. Bu hakimiyet hedef kitle 

tarafēndan baĸarē olarak algēlanmaktadēr.  

Y¿klemlerde kullanēlan ge­miĸ, ĸimdiki ve gelecek zaman kiplerinin kullanēm oranlarēnēn 

birbirlerine ­ok yakēn olmasē bilindik bir siyasi sºylemin mesajēnē vermektedir. Yapēlmēĸ ve 

yapēlēyor olanlar yapēlacak olanlarēn teminatēdēr. S¿rekliliĵi ifade eden bu sºylem hedef 

ώY!¢9DhwT !5Lϐ 
ώ¸«½59ϐ 

ώY!¢9DhwT !5Lϐ 
ώ¸«½59ϐ 
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kitlede daraltēlmēĸ bir kod olarak bulunmaktadēr ve bu algē siyasi sºylemin g¿c¿n¿n ve 

baĸarēsēnēn bir gºstergesidir.  

Y¿klemdeki fiillerin t¿r¿ne baktēĵēmēzda ise dikkate deĵer baĸka bir ºzellik gºze 

­arpmaktadēr. Y¿klemde bulunan fiillerin tamamēna yakēnē iĸ, oluĸ veya hareket bildiren 

fiillerden oluĸmaktadēr. Bu kullanēmlar siyasi jargonda icraat gºstergesidir. Aynē durum daha 

­ok emir kipi ile ­ekimlenen siyasi deme­ ve sloganlarda da gºr¿lmektedir. Hareket ve 

faaliyet durumlarēnēn gºsterge olarak kullanēlmasēndaki ama­ hedef kitlenin beklentilerinde 

olduĵu gibi ­alēĸan ve hizmet eden bir iktidardēr. B. Bernsteinôin eksiklik kuramēnda da ifade 

edildiĵi gibi toplumsal katmanlarēn dil kullanēmlarēndaki farklēlēk ºnce sºzc¿klere daha sonra 

da c¿mlelere yansēyarak algēyē farklē hale getirmektedir. Bunun sonucunda toplumun bir 

kēsmē doĵrudan harekete ge­erken diĵer bir kēsmē ise sorgulamaya ve kēyas yapmaya 

baĸlamaktadēr. Sonu­ olarak sºylemi ger­ekleĸtiren iktidar hedefine ulaĸmēĸ ve hedef kitle 

zihninde oluĸturmak istediĵi sorularē ve hareketliliĵi yakalamēĸtēr. 

   

Sonu­ 

Sonu­ olarak siyasi sºylemlerin icra edilen b¿t¿n mecralarda dikkatle ve ºzenle hazērlanmēĸ, 

toplum katmanlarēnēn ve ºzelliklerinin dinamikleri gºz ºn¿nde bulundurulmuĸ bi­imde 

hazērlandēĵēnē gºrm¿ĸ olduk. Bunlarēn yanēnda sºylemin ger­ekleĸtirildiĵi ortam ve dekor 

olduk­a ºzenle se­ilmiĸtir. Sºylemlerden hemen ºnce ­alēnan m¿zikler, kēlēk kēyafetler ºzenle 

se­ilip kitleye sunulmuĸtur. Bazē konuĸma ve mitinglerden ºnce yºrenin geleneksel bir giyim 

aksesuarēnēn kullanēldēĵē gºr¿lm¿ĸt¿r. Bu tavēr ve hazērlēklarēn tamamē hedef kitle ile aynē 

paralelde olunduĵunun, d¿ĸ¿nce ve yaĸam tarzē olarak benzer d¿zlemde bulunduĵunun 

gºstergeleridir. Bu detaylarēn kullanēmēna iliĸkin a­ēklamalar bizim konumuzla alakalē 

olmadēĵēndan a­ēklanmamēĸtēr.  

85% 
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Dikkate deĵer baĸka bir durum, teknolojinin sºylemlerde kullanēmēdēr. Sºz konusu metinler 

danēĸmanlar ya da metin yazarlarē tarafēndan hazērlanmakta ve konuĸmacēya ºnceden 

sunulmaktadēr. Sºz konusu metinler kimi zaman yansēlarla, kimi zaman mini ekranlarla kimi 

zaman da doĵrudan kaĵētlarla sunulmaktadēr. Zaman zaman ufak tefek teknoloji hatalarēnēn, 

sºz konusu hazērlanmēĸ metne hakimiyetisizliĵin ve hazērlēksēzlēĵēn eksikliĵi sebebiyle 

sorunlar yaĸanmaktadēr. Bu tip sorunlarēn ger­ekleĸtiĵi durumlarda jest, mimik, ¿nlem ve en 

ºnemlisi de retorik devreye girecek ve sºz konusu kitlede algē iletiĸim kopukluĵunun 

yaĸanmasē en aza indirgenecektir. 

Sonu­ itibarēyla, bu iktidar sºylemlerinin baĸarēya ulaĸtēĵē sºylenebilir. Tēpkē reklam 

sloganlarē ve dillere dolaĸan ĸarkēlar gibi dillere pelesenk olmuĸ bir­ok siyasi deyiĸin halk 

aĵēzlarēnda g¿ndelik yaĸantēda anlam geniĸlemesi yoluyla kullanēldēĵē gºr¿lmektedir. 

¥rneĵin, ñYaptēklarēmēz, yapacaklarēmēzēn teminatēdēr.ò, ñDurmak yok yola devam!ò gibi 

kalēplaĸmēĸ ifade bi­imleri g¿ndelik konuĸmalarda ­ok sēk ifade edilmektedir. Burada dikkat 

­ekmek istediĵimiz nokta siyaset dilinin de tēpkē film, m¿zik, reklam gibi bir dilinin olduĵu ve 

bu dilin toplum-dil iliĸkisine gºre d¿zenlendiĵi, dil ve toplum olgusunun siyaset ortamēnda 

aynē d¿zlemde birleĸtiĵi fikridir. Toplumdaki dil olgusuna bu noktadan bakacak olursak dilin 

sosyal bir varlēk olarak yaĸadēĵēna farklē bir bakēĸ a­ēsē getirmiĸ olacaĵēz. 
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Extended Abstract 

We can qualify that language is very important signs of the social behavior. while transferred 

information through language, during this transfer, it conveys important social messages 

about who we are, where we came from and what we are connected to. People's usage 

language, dialect and subdialect usage, given examples and even a word they choose can give 

to us important information about their backgrounds, characters and intentions. We can by 

interpreting this information give decide about that person. According to this informations, 

sociolinguistics field is relevant, language efficiency or language usage. In other words 

studys that reviewing use of language in social context, also gives information about how we 

arrange our social relationships within certain communities. 

Expressions such as "you and dear" that we frequently express in communication and which 

we use to call out to people are not actually randomly selected simple words. Speaking form 

that describing to person, can give to us clue about speakerôs or listenerôs social status and 

level of the relationships among. Similarly, the sentences that we choose may refer to cultural 

values, polite, respect and status. Therefore, the language that we use both verbally and in 

writing, is has a quality from the moment it is told until it reaches to goal. This quality is 

consist of the synthesis of the language's self- substantiality and the social context in which it 

is spoke. In this context, language and environment become a community-based value as a 

whole. 

Language and community-based this value very important for linguistics and this materials, 

that aforementioned in here, is very rich. This branch that examining the relationship between 

society and language is called sociolinguistics. In broad terms, sociolinguistics is called as a 

mixed branch which examines the relations between language fact and social fact, their 

interaction with each other, their emergence as variables, in other words, the co-variability 

between these two types of fact. (Vardar, 1980:144) Nowaday, the increase in related to the 

sociolinguistic studies and the tendency of development of this field can be explained around 

two main titles. In our opinion the first factor, this branch coincides with a period in which 

broad social and political problems arise. Effect of this variable period, sociolinguistic 

studies have been put forwarded around notions such as language-nationalism, language-

ethnicity, language-gender, language-politics. 

Second factor that contribute to development of this branch, recent researches that doing 

nowadays, adopted by researchers that interested in language and social roles. Also, this 
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research's gained importance in recent years. With the effect of the multidisciplinary studies 

this branch is developing with ethnology, cultural history, sociology, philosophy, 

communication units, music. In addition it is inevitable to be in contact with these areas. 

The rapid development of global technology and the mass media and media tools that 

contribute to the socialization of the language are considerable. Every mass communication 

equipments that is developed together with technology and presented to benefit of humanity 

has been effective in every aspect of life. These tools have become an easy-to-use and 

accessible. In this way these tools have contributed to humanity life. Among the these tools 

are using most commonly, mass communications equipments, media fields, social media. 

Especially, such as internet, TV, newspaper, radio mass communucations equipments not only 

simple communication equipments but also this things have become indispensable for the 

humanity. Because, these mass communucations equipments is important in terms of 

providing everythings that is going on in the world, many information and documents to the 

service of humanity. 

TV and social media have a different position and importance among the mass media. 

Ķnternet and TV are be studded in every house in our country. Therefore, these mass 

communication equipments have a different positions in human life better than other 

communication equipments. On the other hand, through the of mobile phones that with us at 

any time, we can sharing a circumstance by the social media, a attitude and consideration 

that we want to say, we can reach to the large masses. From this point of view, we can say 

these mass communications equipments has a position that shout slogans, creativing 

alternative platform, uphold a consideration. In respect to this, language which using in mass 

communication equipments are very important, remarkable and sensitive. This issue should 

tackled earnestly. 

It is possible to say that social media and TV broadcasts have become a political platform all 

over the world. We can solidify this by saying that politics propaganda is being used on 

television or social media, especially at election times, as a means of expressing opposing or 

biased opinions of political leaders or other political members. Because, a meeting can 

organized in a city on anywhere of the country. This meeting can seen by people that they 

living in the same city. If the meeting presented by on TV or radio, this meeting can seen by 

people whom living in the same country. Also, we can follow up the propagation of an 

important political event, the political posts that leak to the press both to nationally and 

internationally in the main news bulletin. In addition we can follow up the a situations or 
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events that has become most popular on social media applications. For instance, the 

propaganda of the political side during the election period is not only published in news 

bulletin, but also published on TV channels and is publihed on every channel along with 

social media ads. Hence, this considerations through the instrument of this channel, therefore 

this form of the considerations that prefered by speaker is very important. In this study, will 

be explained the contact between the language and the target audience used in these 

platforms. This explanation will be by be based on sociolinguistics rules and terms. 


